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Informacje ogdlne dotyczgce branzy

Sektor spozywczy to bardzo szerokie pojecie, ktére obejmuje wszelkiego rodzaju dziatalnos¢
zwigzang z produkcjg zywnosci: od hodowli i upraw surowcow, przez ich przetwarzanie, az po
sprzedaz gotowych produktéw. Gama produktéw stale sie wieksza, dzieki czemu mamy
dostep do réznorodnej oferty zywnosci, od lokalnych produktow regionalnych, po zywnos¢
importowang z najdalszych zakatkéw Swiata - m.in. produkty mleczne, piekarnicze, mieso
i ryby, owoce i warzywa, dania gotowe, napoje i alkohole i wiele innych.

Branza spozywcza w Europie jest jednym z najwazniejszych sektoréw unijnej gospodarki,
odpowiedzialnym za przychody w wysokosci 1,112 mld euro (co stanowi 15,5% przychodu
generowanej przez unijny przemyst produkcyjny) i 2% unijnej dodanej wartosci brutto.!
Sektor spozywczy zatrudnia 4,6 min pracownikéw w 291 tys. firm, co stawia go na podium
wsroéd zatrudniajgcych. W ponad potowie panstw cztonkowskich UE przemyst zywnosci
i napojow zatrudnia najwiecej ludzi w branzy produkcyjnej. Wiekszo$¢ pracownikéw, bo az
57,7% zatrudnionych jest w MSP, ktére odpowiadajg za udziat w generowanych przychodach
w wysokosci 39,1%.

Az 84% przychodu ze sprzedazy zywnosci i napojow  generowane  jest
na wewnatrzwspoélnotowym  rynku  unijnym. Pomimo to, pod katem handlu
miedzynarodowego, branza spozywcza jest najwazniejszym sektorem unijnej gospodarki,
odpowiedzialnym za eksport o tgcznej wartosci 182 mld euro.

Rysunek 1 Podstawowe informacje nt. branzy spozywczej w Europie'
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Podobnie jak w Europie, sektor spozywczy w Polsce jest wazng czescig gospodarki. Czyste
Srodowisko i dobre jakosciowo gleby w potgczeniu z nowoczesnymi technologiami
w rolnictwie i przetwdrstwie, a takze produkty pochodzgce gtéwnie z krajowych upraw
i hodowli, skftadajg sie na szerokg game produktéw spozywczych wysokiej jakosci
i bezpieczenstwa gwarantowang rygorystycznymi krajowymi i unijnymi normami. Polska w UE
zajmuje 2. miejsce pod wzgledem liczby gospodarstw rolnych, 3. miejsce pod wzgledem
najwyzszego dodatniego bilansu w handlu zywnoscig, a do tego jest pigtym co do wielkosci
producentem zywnosci wsrdd krajow unijnych i plasuje sie na 7. miejscu w eksporcie zywnosci.
Sektor spozywczy w Polsce generuje az 14% PKB kraju, a w jego sktad wchodzi przemyst
miesny, rybny, mleczarski, owocowo-warzywny, olejarski, mtynarski, cukrowniczy, cukierniczy,
stonych przekgsek, koncentratéw spozywczych, tytoniowy oraz produkcja napoi i alkoholi.

Globalny rynek artykutow spozywczych

Przychody na globalnym rynku spozywczym w 2024 roku wynoszg 9,12 bin USD. Prognozy
wskazujg na roczny wzrost tego rynku na poziomie 6,47% (CAGR) w okresie 2024-2029.
Najwiekszym segmentem rynku jest sektor miesa, ktérego wartos¢ rynkowa na koniec 2024
roku w przyblizeniu osiggnie 1,46 bln USD. W skali globalnej najwiekszy udziat w przychodach
przypada Chinom, ktére w 2024 roku wygenerujg 1607 mld USD. Wg prognoz, przychody
w branzy spozywczej (ogotem) w przeliczeniu na jednego mieszkanca wyniosg 1177,00 USD
na koniec 2024 roku. Ponadto 4,8% catkowitych przychodoéw w sektorze spozywczym bedzie
generowanych przez sprzedaz internetowg, podkres$lajgc rosngce znaczenie e-commerce
w tym sektorze. Szacuje sie, ze catkowity wolumen rynku spozywczego do 2029 roku osiggnie
3087,00 mld kg, a w samym 2025 roku wzrost wolumenu wyniesie 3,9%. Przewiduje sie
rowniez, ze w 2024 roku Srednia wielkos$¢ spozycia na osobe wyniesie 340,10 kg.

Sektor zywnosci i napojow (F&B - Food & Beverage) w Europie dynamicznie sie rozwija
i wykazuje wiekszg odpornos¢ na czynniki makroekonomiczne niz wiele innych branz.
Produkty zywnosSciowe inapoje stanowig podstawowe wydatki, na ktére konsumenci
sg najmniej skfonni oszczedza¢ nawet w trudnych czasach. Mimo stabilizacji
i prognozowanego spadku liczby ludnosci w Europie, globalna populacja ma wzrosng¢ do 9,7
mld do 2050 roku, co przyczyni sie do 50% wzrostu zapotrzebowania na zywnos$¢. To stworzy
ogromne szanse dla okoto 278 tysiecy firm F&B dziatajgcych w Europie i Wielkiej Brytanii.
Sektor bedzie kontynuowat swoj rozwdj, a innowacje oraz eksport produktow i technologii
na rynki Swiatowe bedg kwitty. Obecnie rynek F&B jest wyceniany na 1 149 mld euro.
Analiza tego rynku ma na celu zrozumienie, ktére firmy generujg najwiekszg czes¢ tych
przychodow i majg najwiekszy wptyw na jego wartosc.

Krajowy rynek artykutéw spozywczych

Sektor spozywczy stanowi jedng z kluczowych i najszybciej rozwijajgcych sie gatezi krajowej
gospodarki. Polska, z populacjg wynoszacg 38,5 min mieszkancéw, zajmuje 6. miejsce
pod wzgledem wielkosci rynku spozywczego w Europie. Nasi producenci wyrdzniajg sie duza
konkurencyjnoscig zaréwno na rynku unijnym, jak i globalnym. W 2023 roku wartos¢ polskiego
eksportu towardw rolno-spozywczych osiggneta rekordowy poziom 51,8 mld EUR (236 mld z}),
co oznacza wzrost 0 8,1% w porownaniu do roku poprzedniego. Udziat sektora spozywczego
w catkowitym eksporcie Polski wzrdost z 13,8% w 2022 roku do 14,7% w 2023 roku. Branza ta
obejmuje ponad 18 tysiecy firm, zatrudniajgcych blisko 458 tysiecy oséb, co Swiadczy o jej
rosngcym znaczeniu dla polskiej gospodarki.
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Atuty polskiej branzy spozywczej to wieloletnia tradycja, wysokiej jakosci produkty,
wykwalifikowana kadra oraz konkurencyjne koszty produkcji i pracy. Dodatkowo, branza
korzysta z dobrze rozwinietej sieci dostawcow oraz duzego potencjatu w zakresie badan
i rozwoju (B+R), wspieranego przez solidne zaplecze edukacyjne. Polska jest wiodgcym
producentem owocéw, takich jak jabtka, maliny, czarne porzeczki i borowki, a takze miesa,
szczegOlnie drobiu i wieprzowiny, przetworéw mlecznych oraz pieczarek. Polscy eksporterzy
oferujg réwniez wyroby czekoladowe, ziarna zb6z i ich przetwory, a takze soki owocowe
i warzywne. Krajowy przemyst przetworczy wyrdznia sie swojg réznorodnoscia, obejmujac
rowniez produkcje tytoniu i alkoholu.

Podlaski rynek artykutéw spozywczych

Produkcja artykutdow spozywczych, jako jeden z dominujgcych dziatdw przetworstwa
przemystowego w wojewodztwie podlaskim, uzyskata w 2023 roku wyzszg niz przed rokiem
wartos¢ produkcji sprzedanej (w cenach statych) w wysokosci 57,8%, czyli 0 2,9% w stosunku
do roku ubiegtego.V Jako lokalng ciekawostke mozemy wspomnie¢, ze wedtug danych
z Urzedu Statystycznego w Biatymstoku w 2023 roku w przedsiebiorstwach zajmujacych sie
sprzedazg zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych, jako jednej z grup o znaczacym udziale
w ogolnej wartosci sprzedazy, zanotowano wzrost w odniesieniu do 2022 roku o 7,8% - jest to
wiec branza, w ktérej widoczny jest trend wzrostowy.

W 2023 r. w wojewodztwie podlaskim najwiekszy wzrost wydajnosci pracy w stosunku do roku
ubiegtego wykazywata sekcja przetwdrstwa przemystowego - o 1,6% (wydajnos¢ pracy w tym
roku wyniosta 878,6 tys. zt), w ramach ktérego najwyzszy wzrost wydajnosci pracy
w odniesieniu do 2022 r. nastgpit w produkgji artykutéw spozywczych - o 2,8% oraz wyrobdéw
z drewna, korka, stomy i wikliny - 0 0,5%, a jej zmniejszenie wystgpito w produkcji maszyn
i urzadzen - o0 19,0% oraz wyrobdw z gumy i tworzyw sztucznych - 0 9,3%."

Rodzaje artykutow spozywczych produkowanych w Polsce

Polska nazywana jest rolniczym sercem Europy, a wedtug danych KOWR jest pigtym w UE
producentem zywnosci, w tym gtéwnie produkcji rolnej. Najlepsze polskie produkty
spozywcze, zarowno pod katem wielkosci produkgji, jak i eksportu to gtéwnie: mieso i produkty
miesne, ziarna i produkty zbozowe, mleko i jego produkty, Swieze owoce i warzywa
oraz przetwory owocowe, ryby i ich przetwory, produkty cukiernicze i alkohole.

1) Mieso i produkty miesne"t
Droéb, wieprzowina oraz wotowina stanowig trzon produkcji miesnej w Polsce.

Wedtug danych Consumer Panel Services GfK w 2023 roku przecietne bilansowe spozycie
miesa ogétem w Polsce na osobe wynosito 77,5 kg i jest to wynik powyzej Sredniej europejskiej,
przy czym konsumpcja miesa czerwonego ustepuje u nas miejsca spozyciu miesa drobiowego.
Polska jest gtbwnym producentem oraz eksporterem drobiu na kraje europejskie - w 2023
roku wartos¢ produkcji wyniosta 2 740 tys. ton, natomiast eksport - 18,7 mld PLN (co stanowito
ponad 71% udziatu w catej produkcji). Polska wotowina sprzedaje sie rownie dobrze, jak dréb,
gdyz w 2023 roku byta drugim w UE najlepiej sprzedawanym produktem odzwierzecym w UE,
z eksportem wielkosci 2,2 mld EUR, co stanowito az 87% udziatu w catej produkcji.

Jeszcze w 2021 r. wieprzowina byta dos¢ popularnym produktem eksportowym - w 2023 roku
dostarczyliSmy jej naszym sgsiadom na kwote ponad 1,5 mld EUR (38% udziatu eksportu
w produkgcji), a Polska wsréd krajow UE zajmowata wtedy 4. miejsce w produkcji tego rodzaju
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miesa. W 2023 roku rynek trzody chlewnej zalezat w duzej mierze od najwiekszych
producentéw wieprzowiny - Chin, Stanéw Zjednoczonych, UE i Brazylii, Produkcja wieprzowiny
we wspodlnocie spadta w 2023 roku w poréwnaniu z poprzednim rokiem i jest to najnizszy
poziom od 18 lat. Jednocze$nie wieprzowina znacznie podrozata. Drozsze towary z UE
spowodowaty, ze wielu klientéw na rynku Swiatowym niechetnie dokonywato zakupow,
zwtaszcza ze inni dostawcy, tacy jak USA, Chiny czy Brazylia, oferowali tansze produkty.
W efekcie zmian na swiatowym rynku trzody chlewnej, eksport wieprzowiny krajowej w 2023
roku wyniost 824 min EUR (8% udziatu eksportu Polski).

2) Ziarna i produkty zbozowe w 2023 .M

Polska stynie z produkcji pszenicy (51% eksportu, 7 mld ton), kukurydzy (34%, 4,6 min ton),
pszenzyta (5% eksportu, 0,7 min ton), zyta (5%, 0,7 mIn ton), jeczmienia (4%, 0,5 mIn ton) i owsa
(1%, 0,1 mIn ton) oraz pozostatych zbéz, co stanowi prawie 13,6 mld ton sprzedanych zb6z.
Krajowi eksporterzy lokowali ziarno zb6z przede wszystkim na rynku unijnym (8,3 min ton,
61% wywozu ziarna), a rownoczesnie do krajéw pozaunijnych przekazano 5,3 min ton ziarna,
co stanowito ok. 39% wolumenu eksportu. Gtéwnym kierunkiem eksportowym polskich zb6z
byt nasz zachodni sgsiad - Niemcy. W 2023 roku ziarno pszenicy sprzedawano gtéwnie
do Niemiec (1 704 tys. ton, 24% eksportu tego ziarna), Nigerii (1 465 tys. ton, 21%) oraz RPA
(820 tys. ton, 12%). Niemcy polubili réwniez polska kukurydze (1 678 tys. ton, 37% eksportu
tego ziarna), tak samo jak Niderlandy (1 222 tys. ton, 27%) oraz Wielka Brytania (430 tys. ton,
9%). Zyto i jeczmien réwniez cieszyty sie najwiekszg popularnoscig w Niemczech (486 tys. ton,
71% eksportu zyta; 243 tys. ton, 51% eksportu jeczmienia). Te drugie zboze natomiast
wedrowato rowniez do Niderlanddw (109 tys. ton, 23%) i Hiszpanii (46 tys. ton, 10%).

3) Mleko i produkty mleczne

Polski przemyst mleczarski jest jednym z najnowoczesniejszych w Europie. Polskie mleko
pozyskuje sie gtéwnie z dziewiczych regionéw na pétnocy i wschodzie Polski. Sciste
przestrzeganie unijnych norm higienicznych i weterynaryjnych przektada sie na najwyzsza
jakos¢ mleka. Polskie produkty mleczne eksportowe obejmujg gtéwnie sery i twarogi (35%),
ptynne mleko i Smietane (20%), mleko skoncentrowane i w proszku (13%), lody (10%),
serwatke (8%), masto i ttuszcze mleczne (8%), jogurty i napoje fermentowane (5%) oraz kazeine
(1%). Polska jest rowniez waznym producentem mleka modyfikowanego dla niemowlat.

4) Swieze owoce i warzywa

Polska stynie z produkcji sSwiezych owocdw i warzyw, a Swiat docenia dobrobyt polskich
plonéw. Wedtug danych GUS rok 2023 nie byt przychylny dla polskich upraw, w 2023 roku
zbiory owocéw w Polsce obnizyty sie w poréwnaniu z rokiem poprzednim o 8,2% do 4,92 min
ton. Nizsze zbiory byty konsekwencjg trudnych warunkéw meteorologicznych w 2023 roku,
przede wszystkim wiosennych przymrozkow, niskich opadéw deszczu oraz jesiennych upatéw.
Najwiekszym zainteresowaniem naszych zagranicznych kontrahentéw cieszyty sie: jabtka,
wisnie, maliny, czarna porzeczka i borowka, truskawki, kapusta, pieczarki, marchew
i ziemniaki. Polska od lat jest jednym z najwiekszych producentéw i eksporterow jabtek
oraz skoncentrowanych sokéw jabtkowych na Swiecie. W 2023 roku zajmowata 7. miejsce
w globalnym rankingu dostawcéw tych owocow oraz 2. na rynku europejskim. Jabtka stanowig
az 25% catego eksportu owocdw z Polski, co czyni je niekwestionowanym liderem w tej
kategorii.

5) Ryby iich przetwory
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Polski potéw ryb z Morza Battyckiego obejmuje przede wszystkim szproty, Sledzie, fladry
i dorsze, natomiast w hodowli ryb kréluje gtéwnie pstrag oraz ulubieniec wigilijnego stotu -
karp. W 2023 roku przewazata produkcja mrozonych ryb morskich z Battyku (104 635 ton)
przewazata nad produkcjg mrozonych filetdw (67 335 ton), puszkowane ryby i przetwory
wyniosty 27 359 ton) - najmniej od 2018 roku.

6) Produkty cukiernicze

Majgc do dyspozycji najlepsze jakosciowo i najbardziej réznorodne zboza oraz plony,
nie mozna spodziewac sie niczego innego jak bogatej oferty wyrobdw piekarniczych
i cukierniczych. Polski rynek czekolady i stodyczy jest jednym z najnowocze$niejszych
w Europie, a nasze stodkie wyroby cieszg sie tak duzg popularnoscia, ze trafity juz na ponad
150 rynkéw na catym Swiecie. W polskim eksporcie stodyczy dominujg wyroby czekoladowe
(82% wartosci eksportu), m.in.: czekolady, cukierki, pianki, batony, bezy, wata cukrowa, kréwki
i toffi, dropsy czekoladowe, owoce i orzechy w czekoladzie, bombonierki, cukierki czekoladowe
i wiele innych.

7) Alkohole

Polska stynie réwniez ze znamienitych trunkoéw, jest gtbwnym producentem i eksporterem
mocnych alkoholi (wédek), piw, win i wermutéw, cydréw, mioddw pitnych i réznego rodzaju
nalewek. Nie mozna zapomina¢, ze przemyst spirytusowy nie jest samotng wyspa,
ale sektorem gospodarki wysoce powigzanym z produkcjg ptodow rolnych - producenci
alkoholi mocnych przetwarzajg ponad 1 min ton zbdz rocznie (w tym 0,5 min ton kukurydzy)
i okoto 50 tys. ton ziemniakdéw. Branza spirytusowa to rowniez wazny pracodawca, kreujacy
posrednio ok. 84 tys. miejsc pracy w Polsce.

Najwieksze przedsiebiorstwa branzy spozywczej w Polsce

Produkcja zywnosci jest jedng z najwiekszych i najbardziej znaczgcych gatezi przemystu
w Polsce, a stojg za tym rodzime firmy o duzym potencjale i rozpoznawalnosci réwniez
za granicg.

1) Maspex - najwieksza prywatna firma produkujgca zywnos¢ w naszym kraju oraz jeden
z najwiekszych koncernéw na rynku producentéw zywnosci w Europie Srodkowo-
Wschodniej. Firma specjalizuje sie w produkcji sokéw, nektaréw, napojow, produktow
instant, dzemdw, sosoéw, keczupéw, makarondéw, dan gotowych i przetworow
warzywnych. Wsréd marek Grupy Maspex znajduje sie m.in. Tymbark.

2) Firmy z branzy mleczarskiej:

e Mlekovita - duza firma przemystu mleczarskiego, posiadajgca w ofercie ponad
1000 produktéw, ktére sprzedaje rowniez za granicg, w tym az 30% eksportu
trafia do Chin.

e Piatnica - Kolejna znaczgca na rynku firma z branzy mleczarskiej, ktéra w swojej
ofercie ma linie Pigtnica BIO - produktow z unijnym certyfikatem ekologicznej
zywnosci,

e Laktopol - zajmuje sie przetworstwem mleka na proszki mleczne
(odttuszczonego mleka w proszku, serwatki stodkiej w proszku, a takze
preparatow mleczno-ttuszczowych). Firma eksportuje produkty na rynek unijny
oraz do Azji, Afryki oraz obu Ameryk.
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e Grupa Polmlek - zatrudniajgca 2464 pracownikéw, zajmuje sie produkcjg
nabiatu, sokéw, napojow oraz zywnosci weganskiej - deseréw, napojow
i owsianek.

e Spomlek - to firma specjalizujgca sie w produkcji seréow z6ttych, produkuje
rowniez desery, napoje fermentowane, masto oraz produkty sproszkowane.

e towicz - kolejna duza firma z branzy mleczarskiej, ktéra oprocz posiadania
w sprzedazy serii produktow opartych na mleku krowim, wprowadzita
niedawno serie produktéw roslinnych.

e Bakoma - w ktérej ofercie zajdziemy m.in: jogurty, kefiry (réwniez z serii BIO),
napoje mleczne, sery - w 2020 roku wypuscita serie produktéw weganskich.

Firmy z branzy miesnej:

e Indykpol - firma jest krajowym liderem w produkcji i przetwérstwie indykow.
W sktad firmy wchodzg spotki drobiarskie zajmujgce sie hodowla, produkcjg
oraz sprzedazg miesa indyczego i przetwordéw indyczych.

e SuperDrob - przedsiebiorstwo, ktére zajmuje sie produkcjg oraz sprzedazg
wyrobow drobiowych, a swoje wyroby eksportuje na rynki UE.

e Fermy Wozniak - najwiekszy producent jaj oraz produktéw przetwérstwa
jajecznego w Polsce, firma eksportuje swoje towary do 60 krajéw na catym
Swiecie.

e Tarczynski - to jedna z wiekszych polskich firm zajmujacych sie produkcjg
wedlin, sg liderem w produkcji kabanoséw, rowniez w wers;ji roslinnej - roslinne
zamienniki wedlin, miesa mielonego czy pasztetow

Graal - wiodgcy w Polsce producent konserw rybnych, w swojej ofercie ma réwniez
ryby mrozone, owoce morza, kawior, satatki rybne, dania obiadowe, konserwowane
miesa, marynaty oraz satatki warzywne z miesem.

Polski Cukier - najwiekszy producent cukru w Polsce oraz jednym z wiekszych
w Europie, handluje réwniez wyrobami powstatymi w trakcie wytwarzania cukru
oraz zajmuje sie przetwérstwem owocowo-warzywnym.

Colian Holding S.A. - zajmuje sie produkcjg stodyczy, przypraw, bakalii oraz napojow,
a firma swoje wyroby eksportuje do ponad 60 krajéw. WSrod marek Colian Holding
S.A. znajdziemy: Goplane, Jutrzenke oraz Solidarnos¢ produkujgce popularne w Polsce
czekolady, ciastka, galaretki i wafelki.

Wawel - to jedna z najstarszych na polskim rynku firm produkujgcych stodycze:
czekolady, czekolady nadziewane, pralinki, cukierki, batony oraz galaretki.
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Eksport branzy artykutow spozywczych - statystyki

Eksport z Polski - kierunki oraz produkty

Wartos¢ eksportu z Polski wzrasta w kazdym roku, co sugeruje zdrowy wzrost gospodarczy
irosngcg konkurencyjno$¢ polskich  produktéw na rynkach miedzynarodowych.
Niemcy pozostajg kluczowym partnerem handlowym, ale inne kraje, takie jak Francja
i Hiszpania, rowniez zyskujg na znaczeniu jako odbiorcy polskich towaréw.

Zestawienie szczegdtowych danych naszych najwiekszych importeréw na przestrzeni lat 2019-
2023 wskazane jest w ponizszej tabeli.

Tabela 1 10. najwazniejszych importeréw produktéw rolniczych eksportowanych przez Polske oraz wartosci
eksportu w latach 2019-2023 (w tys. USD)

LP.| Importerzy Wartosc eksportu | Wartosc eksportu | Wartos$¢ eksportu | Wartos¢ eksportu | Wartosc eksportu
w2019 r. w 2020r. w 2021r. w 2022r. w 2023r.
Swiat 33,092,792 36,110,913 41,804,493 48,188,668 53,595,535
1 | Niemcy 7,371,180 8,495,178 9,919,988 11,428,550 13,191,833
2 | Wielka Brytania 3,042,621 3,372,920 3,407,916 3,848,827 4,493,378
3| Holandia 2,201,379 2,129,478 2,647,680 3,268,553 3,389,258
4 | Francja 1,691,053 1,898,192 2,338,628 2,907,840 3,117,210
5 | Wiochy 1,800,569 1,799,834 2,106,194 2,297,374 2,511,398
6 | Czechy 1,521,845 1,544,660 1,751,908 2,208,147 2,478,069
7 | Hiszpania 891,548 977,557 1,290,599 1,659,172 1,902,860
8 | Wegry 904,439 922,363 1,075,782 1,255,635 1,374,946
9 | Rumunia 906,716 973,831 1,066,225 1,200,677 1,347,554
10 | Belgia 821,5 840,588 1,039,168 1,212,460 1,194,782

Wartos¢ Swiatowego eksportu wzrosta z 33,09 mld USD w 2019 roku do 53,60 mld USD w 2023
roku, co oznacza wzrost 0 62% w ciggu pieciu ostatnich lat. Niemcy pozostajg najwiekszym
odbiorcg polskiego eksportu, z wartoscig wzrastajgcg z 7,37 mld USD w 2019 roku do 13,19
mld USD w 2023 roku (78% wzrostu).

Drugim najwiekszym importerem produktéw z Polski jest Wielka Brytania - eksport do tego
kraju wzrést z 3,04 mld USD do 4,49 mld USD, co stanowi wzrost o 48%.

Kolejnym krajem znaczgcym dla Polski jest Holandia, ktérej wzrost eksportu z Polskiz 2,20 mlid
USD do 3,39 mid USD, tj. o 54%.

Na przestrzenilat 2019-2023 widac, ze wiekszos¢ krajéw importujacych zwieksza swoje zakupy
z Polski, a krajem z jednym z najszybszych wzrostow byta w tych latach Hiszpania, w ktorej
nastapito zwiekszenie eksportu z 891 min USD do 1,90 mid USD (113% wzrostu).

Ciekawym przypadkiem sg Wtochy, w ktérych eksport zwiekszyt sie, ale w wolniejszym tempie
niz w innych krajach, osiggajac wartos¢ 2,51 mld USD w 2023 roku w poréwnaniu do 1,80 mid
USD w 2019 roku, co stanowi wzrost o 39%.
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Ponizej znajduje sie wykres liniowy przedstawiajgcy wartos¢ eksportu Polski do wybranych
krajow w latach 2019-2023. Ukazuje on, jak wartosci eksportowe zmieniaty sie w czasie,
szczegOlnie do Niemiec, Wielkiej Brytanii i innych kluczowych partneréw handlowych.

Wykres 1 Eksport z Polski do gtéwnych rynkéw zbytu w latach 2019-2023

Eksport z polski do gtéwnych rynkéw zbytu (w tys. USD)
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Tabela 2 10. najwazniejszych produktow rolniczych eksportowanych przez Polske
Roczny Roczny
Wartosc Bilans wzrost wzrost Udziat w
Kod . eksportuw [ handlowy | wartosciw | wartosci w | Swiatowym
L.P. CN Opis produktu 2023 (w tys. | 2023 (tys. latach latach eksporcie
usD) usD) 2019-2023 | 2022-2023 (%)
(%, r.r.) (%, r.r.)
WSZYSTKIE PRODUKTY 354,667,456 | 13,260,182 10 3 1.5
Produkty rolne 53,595,535 | 21,356,320
1| 240220 | Papierosy zawierajgce tyton 4,825,917 4,776,350 6 30 26
5| 20713 SWle;e lub chtodzone kawatki |-Jadalne podroby z 2254682 2214260 2 1 282
drobiu gatunku Gallus domesticus
3| 230910 Karma d.Ia psom{ lub Ifotow, przeznaczona do 2,065,875 665,549 18 20 83
sprzedazy detalicznej
4| 210690 | Preparaty spozywcze, gazie indziej 1976336 | 1,045,579 15 13 32
niesklasyfikowane
5| 100199 Pszen{ca i meslin (z wytgczeniem nasion do siewu i 1,859,416 1701,898 38 72 37
pszenicy durum)
6| 190590 Chleb, c‘lasto, ciastka, hferbétn|k| iinne wyroby 1730,265 1181325 2 o 5
piekarnicze, nawet zawierajgce kakao;
7| 180690 | CZekolada i inne przetwory zawierajace kakao, w 1,649,959 | 1,183,939 8 12 9.2
pojemnikach lub bezposrednich opakowaniach
8 | 100590 | Kukurydza (bez nasion do siewu) 1,093,277 921,138 59 -7 2.2
9 | 190532 | Gofry i wafle 1,030,096 868,531 16 18 15.9
10 | 160232 Mieso Igb p’?drobyz drobiu z gatunku ,Gallus 940,043 814,917 2% 19 8.9
domesticus”, przetworzone lub konserwowane

Bilans handlowy dla wszystkich produktéw eksportowych w 2023 roku wyniést 13,26 mld USD,
co sugeruje, ze eksport przewyzsza import, a wiec jest korzystne dla gospodarki. Papierosy
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oraz drobiowe produkty miesne majg najwiekszy udziat w Swiatowym eksporcie, co sugeruje
silng pozycje tych produktéw na rynkach miedzynarodowych. Wzrosty w niektorych
kategoriach moga by¢ spowodowane zaréwno popytem na rynku miedzynarodowym,
jak i poprawg konkurencyjnosci tych produktéw. Eksport produktéw rolnych rosnie, co jest
pozytywnym sygnatem dla sektora rolnictwa.

Wartos¢ eksportu wszystkich produktow w 2023 roku w Polsce wyniosta 354,67 mld USD,
z czego eksport produktow rolnych stanowit 53,6 mld USD. To oznacza, ze w 2023 roku
produkty rolne stanowity okoto 15% catkowitego eksportu kraju. Co ciekawe, przy rosngcym
zainteresowaniu zdrowym trybem zycia, na pierwszym miejscu wedtug wartosci eksportu
uplasowaty sie papierosy (wyrdb tytoniowy pochodzenia rolniczego/roslinnego) w kwocie 4,83
mld USD, co w 2023 roku stanowito az 26% Swiatowego eksportu wyrobdéw tytoniowych - co
i tak byto nizszg wartoscig niz roczny wzrost wartosci w latach 2022-2023 wynoszacy 30%.

Kolejnym najwazniejszym produktem rolnym wedtug wartosci eksportu w 2023 roku byly
Swieze lub chtodzone kawatki drobiu, ktérych udziat w Swiatowym eksporcie w 2023 roku
wyniost najwiecej, bo az 28,2% w stosunku do pozostatych produktédw rolnych wywozonych
z kraju (2,25 mld USD eksportu). W przypadku tego typu produktédw drobiowych zanotowano
znaczgcy wzrost wartosci na przestrzeni lat 2019-2023 - imponujgce 22%.

Réwniez karmy dla pséw i kotédw cieszyty sie niematym zainteresowaniem zagranicznych
kupcow - w 2023 roku wartos¢ ich eksportu wyniosta 2,07 mld USD (wzrost wartosci w latach
2022-2023 wynidst az 20%, podobnie jak w latach 2019-2023 - 18%).

Najwiekszy wzrost wartosci eksportu odnotowano w przypadku pszenicy (38% od 2019 r.i72%
od 2022 r.) oraz dla kukurydzy (59% w latach 2019-2023, chociaz te zboze odnotowato spadek
0 7% w latach 2022-2023).

Tabela 3 10. najwazniejszych importeréow produktéw na bazie produktéw rolniczych i przetworzonej
zywnosci eksportowanych przez Polske oraz wartos¢ eksportu w latach 2019-2023 (w tys. USD)

LP. | importerzy Wartosc¢ eksportu w | Wartosc eksportu w | Wartosc eksportu w | Wartosc eksportu w | Wartosc eksportu w
2019r. 2020 r. 2021 . 2022 . 2023r.

Swiat 22,588,367 24,812,138 28,568,261 31,993,882 36,293,767

1| Niemcy 5,480,506 6,299,801 7,272,909 7,649,817 9,537,679

2 Wielka' 2,151,250 2,505,690 2,336,184 2,558,182 3,081,887
Brytania

3 | Francja 1,153,106 1,283,877 1,550,747 1,832,116 2,059,599

4 | Holandia 1,483,017 1,382,545 1,508,992 1,899,491 1,845,828

5| Czechy 1,008,452 1,026,714 1,181,192 1,494,714 1,729,151

6 | Wiochy 1,172,660 1,255,908 1,497,315 1,587,633 1,725,344

7 | Hiszpania 545,054 563,748 768,465 1,056,581 1,185,417

8 | Wegry 676,341 703,541 808,206 921,496 1,045,916

9 | Rumunia 654,182 694,18 767,428 903,738 1,032,640

10 | Dania 448,897 508,1 614,179 710,028 829,493

Catkowita warto$¢ eksportu produktdéw rolniczych oraz przetworzonej zywnosci wzrosta
222,59 mid USD w 2019 roku do 36,29 mld USD w 2023 roku, co oznacza przyrost o 60,6%.

Strona 10z 43



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez - ‘ %l
dla Podlaskiego Polska Unie Europejsk
g - % x e Podlaskie

Niemcy pozostajg gtownym importerem polskich produktéw rolnych, a ich wartos¢ eksportu
zwiekszyta sie 0 74% w latach 2019-2023. Francja i Czechy takze odnotowaty znaczgcy wzrost
importu z Polski, ktéry wyniost odpowiednio 78% i 71%.

Hiszpania wykazata najwiekszy procentowy wzrost na poziomie 117%, co wskazuje na rosngce
zainteresowanie polskimi produktami w tym kraju. Z kolei Holandia miata najnizszy przyrost
w zestawieniu, wynoszacy 25%, mimo ze nadal jest waznym importerem naszych rodzimych
produktow.

Dane zawarte w ponizszej tabeli obrazujg wzrost wartosci eksportu w wiekszosci krajow,
co Swiadczy o zwiekszonym popycie na polskie produkty rolno-spozywcze. Rynki takie jak
Wielka Brytania i Wegry, mimo nizszych wartosci eksportu, takze zanotowaty znaczgce
wzrosty, co sugeruje rosngcg konkurencyjnos¢ polskich produktéw na tych obszarach.

Reasumujac, krajowi wytworcy produktow rolniczych i przetworzonej zywnosci mogg dalej
polega¢ na rynku niemieckim jako kluczowym odbiorcy, oraz poszukiwa¢ nowych mozliwosci
w mniej reprezentowanych krajach, np. dostosowac swoje strategie marketingowe do krajow,
ktére wykazujg najwiekszy wzrost, takich jak Hiszpania i Francja.

Struktura towarowa eksportu produktow rolno-spozywczych z Polski

W 2023 r krajowi przedsiebiorcy sprzedali za granice towary rolno-spozywcze o rekordowe;j
wartosci 51,8 mld euro (236 mld zt), tj. za kwote o 8,1% wyzszg niz rok wczesniej -
poinformowat dyrektor generalny Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa Henryk Smolarz.
Najwieksze przychody uzyskano z eksportu miesa i przetworéw miesnych. Przychody
z eksportu tej grupy towarowej wzrosty o 1% w poréwnaniu z rokiem poprzednim, osiggajac
wartos¢ 9,9 mld EUR, co stanowito 19% catkowitej wartosci polskiego eksportu produktéw
rolno-spozywczych. Szczegétowe dane (wraz nazwg kategorii produktowe, wartoscig
procentowg reprezentujgcg ogoét struktury, wartoscig liczbowg i procentowg zmiang
w przychodach w stosunku do roku poprzedniego) zaprezentowano na ponizszym wykresie.

Rysunek 2 Struktura towarowa polskiego eksportu rolno-spozywczego w 2023 r. (KOWR)

Struktura towarowa polskiego eksportu rolno-spozywczego w 2023 r.
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Struktura geograficzna eksportu produktédw rolno-spozywczych z Polski

Podobnie jak w poprzednich latach, polskie produkty rolno-spozywcze byly eksportowane
gtébwnie na rynek Unii Europejskiej. W 2023 roku eksport do krajéw UE osiggnat wartos¢ 38 mid
EUR (173 mld zf), co stanowito wzrost o 7% w poréwnaniu do 2022 roku. Udziat UE
w catkowitym eksporcie zywnosci z Polski wynidst 73%, a najwiekszym odbiorcg pozostajg
Niemcy, ktore przyjety 26% polskiej produkcji, o wartosci 13,3 mld EUR. W$rdd kluczowych
rynkéw znajdujg sie takze Niderlandy (3,2 mld EUR, 6%), Francja (3 mld EUR, 6%), Wtochy
(2,5mld EUR, 5%) oraz Czechy (2,4 mld EUR, 5%). tacznie eksport do tych pieciu krajéw
przyniést ponad 24,4 mld EUR, co stanowito 47% wartosci polskiego eksportu rolno-
spozywczego w 2023 roku. Poza Unig Europejskg najwiekszymi odbiorcami polskich
produktow byty Wielka Brytania (4,2 mld EUR), Ukraina (1 mld EUR) oraz Stany Zjednoczone
(870 min EUR). Szczegétowe dane liczbowe i procentowe zaprezentowano na kolejnej grafice.

Rysunek 3 Struktura geograficzna polskiego eksportu rolno-spozywczego w 2023 r. (KOWR)

Struktura geograficzna polskiego eksportu rolno-spozywczego w 2023 r.
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Eksport branzy spozywczej - statystyki regionu

Chcac przedstawic statystyki regionalne, postanowiliSmy w pierwszej kolejnosci okresli¢
najwazniejsze kierunki eksportowe naszego wojewoédztwa. Dlatego tez, bazujgc na danych
z Krajowej Administracji Skarbowej dotyczgcej importu i eksportu przygotowalismy liste
TOP10, tj. dziesieciu krajow, uszeregowanych wg wartosci eksportu w latach 2017-2022,
do ktérych kierowano podlaskie produkty (ogétem). Nastepnie dla kazdego z tych 10-ciu
krajow sprawdzilismy, jakie produkty i towary eksportowano, i umiesciliSmy po dziesiec
pierwszych (najbardziej dochodowych) pozycji, stricte zwigzanych z branzg spozywczg (w tym
rolng). Pozwolito to nam zagregowac wyniki (10 najwazniejszych grup produktowych dla 10-
ciu najwiekszych krajéw) w postaci tabelarycznej, dzieki czemu moglismy okresli¢ najbardziej
~chodliwe” grupy produktow spozywczych.

Eksport artykutdw spozywczych - kategorie produktowe dla 10.
najwazniejszych rynkéw eksportowych woj. podlaskiego

Ponizsza tabela przedstawia zestawienie najwazniejszych kategorii produktowych, ktére byty
najchetniej eksportowane za granice. Na pierwszy rzut oka wida¢, iz produkty mleczarskie
stanowig kluczowy towar eksportowy naszego regionu, osiggajac wynik 39 wystgpien na 100.
Na drugim miejscu, z wynikiem 10 wystgpien na 100, sg zboza, na trzecim zas$, z niewiele
mniejszym wynikiem (9 wystgpien na 100) migeso i podroby jadalne.

Tabela 4 Dziaty produktow eksportowanych dla dziesieciu najwazniejszych rynkéw woj. podlaskiego

Nazwa dziatu Liczba wystgpien
PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA ZWIERZECEGO, 39

GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

ZBOZA

MIESO | PODROBY JADALNE

KAWA, HERBATA, MATE (HERBATA PARAGWA|SKA) | PRZYPRAWY
PRZETWORY ZE ZBOZ, MAKI, SKROBI LUB MLEKA; PIECZYWA CUKIERNICZE

ROZNE PRZETWORY SPOZYWCZE

RYBY | SKORUPIAKI, MIECZAKI | POZOSTALE BEZKREGOWCE WODNE

OWOCE | ORZECHY JADALNE; SKORKI OWOCOW CYTRUSOWYCH LUB MELONOW

WARZYWA ORAZ NIEKTORE KORZENIE | BULWY, JADALNE

KAKAO | PRZETWORY Z KAKAO

POZOSTALOSCI | ODPADY PRZEMYSEU SPOZYWCZEGO; GOTOWA KARMA DLA ZWIERZAT

PRZETWORY Z MIESA, RYB LUB SKORUPIAKOW, MIECZAKOW LUB POZOSTALYCH BEZKREGOWCOW WODNYCH
PRZETWORY Z WARZYW, OWOCOW, ORZECHOW LUB POZOSTALYCH CZESCI ROSLIN

TEUSZCZE | OLEJE POCHODZENIA ZWIERZECEGO LUB ROSLINNEGO ORAZ PRODUKTY ICH ROZKEADU; GOTOWE
TEUSZCZE JADALNE; WOSKI POCHODZENIA ZWIERZECEGO LUB ROSLINNEGO

ZWIERZETA ZYWE

NAPOJE BEZALKOHOLOWE, ALKOHOLOWE | OCET
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Eksport artykutow spozywczych - 10 kierunkdédw dokad woj. podlaskie
kieruje swojg produkcje

Najwazniejsze kierunki i wartos¢ podlaskiego eksportu w latach 2017-2022 zostaty ujete
W ponizszej tabeli.

Tabela 5 Lista krajow oraz wartosci eksportu 2017-2022, sortowanie wg wartosci sumarycznej (w PLN)

L.P. Kraj Wartos¢ Wartosc Wartos¢ Wartosc Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢
eksportu eksportu eksportu eksportu eksportu eksportu eksportu
w latach w 2017 w 2018 w 2019 w 2020 w 2021 w 2022
2017-2022
1 | Niemcy 1927602 339 242 585 938 268 380 685 283 851 356 307 675 832 378 403 925 446 704 601
866 873 043 628 535 081 706
2 | Czechy 426 175 691 56 810 929 60 652 958 62 678 843 62 256 128 77 831175 105 945 655
045 191 997 189 350 365 953
3 | Francja 389 645 775 49 691 258 53095 766 59 949 364 59 542 862 75 479 093 91887428
526 628 689 861 686 868 794
4 | Wielka 382 529 655 56 818 720 59 348 277 61232907 60 727 567 65 783 850 78 618 331
Brytania 337 484 907 970 183 123 670
5 | Wiochy 313 960 955 43225 390 43 840 263 46 308 743 45957 130 61 000 181 73 629 244
548 601 643 769 952 595 988
6 | Holandia 303 192 008 38828 250 42 973 060 44818592 45314973 57 181 047 74 076 083
098 295 643 782 162 702 514
7 | Stany 191 287 238 23367 941 26 157 858 29077914 29812192 34 837 229 48 034101
Zjednoczone 170 380 416 167 909 399 899
8 | Szwecja 190 671 820 24 843 542 26 503 882 28 639 609 31150 095 36 698 604 42 836 085
564 228 664 666 824 878 304
9 | Stowacja 180 306 104 22 163 055 24 643 351 26 691 097 26 632 293 33791680 46 384 625
323 045 602 821 648 600 607
10 | Wegry 177 937 137 23324198 25355738 28250 834 26973314 32823488 41 209 563
898 688 008 428 746 417 611

Prawdopodobnie nikogo nie zaskoczy pierwsza pozycja, ktérg zajmujg Niemcy, bedacy
od wielu lat jednym z wazniejszych, jesli nie najwazniejszy partner handlowy Polski. Jak widac
w tabeli, eksport do Niemiec rosnie, osiggajgc w 2022 roku wartos$¢ 446 mid 704 min zt.

Drugim kierunkiem dokad trafiajg podlaskie produkty sg Czechy, ktorym w 2022 r.
sprzedaliSmy towary o wartosci 105 mld 945 min zt - widac tutaj znaczng, blisko czterokrotng
dysproporcje miedzy pierwszym a drugim krajem na liscie.

Na trzecim miejscu uplasowata sie Francja, ktérej dostarczyliSmy produkty o wartosci 91 mid
887 min zt. Na miejscach od czwartego do szostego, z eksportem o wartosci od 78 mld do 74
mlid zt, zajety Wiochy, Holandia i Stany Zjednoczone. Kolejne miejsca od si6dmego
do dziesigtego, z eksportem o wartosci od 48 mid do 41 mld zi, zajely Szwecja, Stowacja
i Wegry. Mozna zauwazy¢, ze podlaski eksport skoncentrowany jest na kierunkach zwigzanych
przede wszystkim z Europg, ze szczegdlnym naciskiem na najblizszych i duzych gospodarczo
sgsiadow Polski (Niemcy, Czechy, Francja, Wielka Brytania), a jedynym bardziej oddalonym
krajem sg Stany Zjednoczone. Jako ciekawostke warto wspomnieé, ze po rozszerzeniu
powyzszej listy do 25 krajow pojawiajg sie réwniez Rosja, Turcja i Chiny.
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Tabela 6 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z wojewodztwa podlaskiego do Niemiec
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L. Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartosc¢ eksportu
P. w 2022 (w PLN)
1 3054100 RYBY | SKORUPIAKI, MIECZAKI | tososie pacyf. (Oncorh.: nerka, keta, masou.), 702 259 554
POZOSTALE BEZKREGOWCE WODNE tososie atlant. (Salmo salar), glowacica (Hucho
hucho), wedz., wigcz. z filetami, inne niz
jadalneodpadki rybne
2 10059000 ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 230 952 472
3 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 147 938 483
PTASIE; MIOD NATURALNY; JADALNE Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
PRODUKTY POCHODZENIA twarogiem
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE)
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
4 3053910 RYBY | SKORUPIAKI, MIECZAKI | Filety rybne, suszone, solone lub w solance, ale 107 472 621
POZOSTALE BEZKREGOWCE WODNE niewedzone, z ryb morskich, pozostate, inne niz
wymien. w poz. 03053100 - 03053290
5 15071010 TLUSZCZE | OLEJE POCHODZENIA Olej sojowy, surowy, nawet odgumowany 72016 180
ZWIERZECEGO LUB ROSLINNEGO
ORAZ PRODUKTY ICH ROZKtADU;
GOTOWE TtUSZCZE JADALNE; WOSKI
POCHODZENIA ZWIERZECEGO LUB
ROSLINNEGO
6 10019900 ZBOZA Pszenica i meslin, z wyjatkiem pszenicy durum 65 641 861
oraz nasion orkiszu, pszenicy zwyczajnej i meslin
7 3054300 RYBY | SKORUPIAKI, MIECZAKI | Pstragi i trocie (Salmo trutta, Oncorhynchus 58812 781
POZOSTALE BEZKREGOWCE WODNE mykiss, clarki, aguabonita, gilae, apache i
chrysogaster), wedzone, wiacz. z filet., inne niz
jadalneodpadki rybne
8 3045990 RYBY | SKORUPIAKI, MIECZAKI | Mieso rybie (nawet rozdrobnione) z wytgczeniem | 48 754 863
POZOSTALE BEZKREGOWCE WODNE wymienionych w pozycjach od 03043100 do
03045500 $wieze lub schtodzone, pozostate
9 8104050 OWOCE | ORZECHY JADALNE; SKORKI Zurawiny, boréwki czarne i pozostate owoce z 47 527 783
OWOCOW CYTRUSOWYCH LUB rodzaju Vaccinium, Swieze
MELONOW
10 | 2013000 MIESO | PODROBY JADALNE Mieso z bydta Swieze lub schtodzone, bez kosci 34997 172

Podlaskie tososiem (i nie tylko) stoi! Zgodnie z danymi dot. eksportu do Niemiec wsréd 10.
pozycji zwigzanych stricte z branzg spozywczg, az piec¢ dotyczy ryb i skorupiakéw - w 2022 r.
byliSmy odpowiedzialni za sprzedaz za granice wedzonych tososi pacyficznych i atlantyckich
o wartosci 702 min z, filetow rybnych o wartosci 107 min zt, wedzonych pstrggdw i troci
o wartosci 58 min zt i miesa rybiego o wartosci 48 min zi.

Istotna jest réwniez sprzedaz zbdz, jak i owocow. W przypadku Niemiec zainteresowaniem
cieszyta sie kukurydza (230 min zt) i pszenica i meslin' (65 min z}). Istotng warto$¢ wygenerowat
rowniez eksport sSwiezych zurawiny i boréwki czarnej, wynoszacg ponad 47,5 min zt. Produkty
mleczarskie, z ktérych stynie nasz region, wygenerowaty eksport w wysokosci niemal 148 min
zt - zainteresowaniem Niemcow cieszyly sie Swieze sery, wigcznie z serem serwatkowym
i twarogiem. Na ostatniej pozycji, z eksportem o wartosci niemal 35 min zt, widnieje mieso
z bydta, Swieze lub schtodzone, bez kosci.

! mieszanka zyta z pszenica

Strona 15243



Fundusze Europejskie
dla Podlaskiego

Rzeczpospolita

- Polska

Dofinansowane przez

- .
'odlaskie §§ .

Eksport artykutdéw spozywczych do Czech

Tabela 7 Zestawienie 10. najwazniejszych produktow eksportowanych z woj. podlaskiego do Czech

L.P. Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartos¢
eksportu w
2022 (w PLN)

1 4012091 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Mleko i $mietana, niezageszczone ani 11 223 909
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY niezawierajgce dodatku cukru lub $rodka
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) stodzacego: o zawartosci ttuszczu przekr. 1
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE % masy, ale nieprzekr. 6% masy

2 4039059 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Maslanka, mleko zsiadte i $miet. kwasna, 8771063
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY inne ferment. |. zakw. mleko i $miet., bez
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ jogurtu, nawet zageszcz. |, stodz. l.aromat. I.
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE zaw. owoce, orzechy, kakao

3 21069098 | ROZNE PRZETWORY SPOZYWCZE Przetwory spozywcze, gdzie indziej 7925158

niewymienione ani niewtgczone, pozostate

4 4062000 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser tarty lub proszkowany, wszystkich 7 605 792
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY rodzajéw
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE)
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

5 9012100 KAWA, HERBATA, MATE (HERBATA Kawa, palona, niepozbawiona kofeiny 7 449 233
PARAGWA|SKA) | PRZYPRAWY

6 4069089 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjgtkiem seréw wymienionych w 6718 251
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY pozycjach: 040610, 040620, 040630, 040640
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

7 4063031 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser przetworzony (ser topiony), inny niz 6 687 598
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY tarty lub proszkowany
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

8 10059000 | ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 6554 701

9 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 4017 441
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ twarogiem
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

10 4041002 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Serwatka i serwatka zmodyfikowana, nawet 3732541
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY zageszczona lub zawierajaca dodatek cukru
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ lub innego $rodka stodzacego
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

Czesi zasmakowali gtbwnie w naszych produktach mleczarskich - polskim mleku i Smietanie,
ktérych w 2022 roku sprowadzili od nas w najwiekszej ilosci, jak rowniez innych produktow
mlecznych: maslanki i zsiadtego mleka, serwatki, kwasnej Smietany, roznego rodzaju seréw,
twarogdw, masta oraz innych wyrobow o tgcznej wartosci ok. 48 min zt (7% wartosci eksportu).

Trzecie z kolei

miejsce zajmujg syropy cukrowe,

ktére przyniosty w

2022 roku

woj. podlaskiemu niemal 8 min zi. Popularnym produktem eksportowym do Czech byta
réowniez kawa palona o wartosci ponad 7 min zt. Co ciekawe, w 2022 roku woj. podlaskie
uplasowato sie na 10. miejscu w branzy kawy palonej w Unii Europejskiej z wolumenem
produkgji 38 tys. ton.
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Tabela 8 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Francji

L.P. Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartos¢
eksportu w
2022 (w
PLN)
1 16025095 | PRZETWORY Z MIESA, RYB LUB Mieso z bydta, przetworzone lub 169 357 522
SKORUPIAKOW, MIECZAKOW LUB konserwowane
POZOSTALYCH BEZKREGOWCOW WODNYCH
2 3054100 RYBY | SKORUPIAKI, MIECZAKI | POZOSTALE tososie pacyf. (Oncorh.: nerka, keta, masou.), 27 594 127
BEZKREGOWCE WODNE fososie atlant. (Salmo salar), gtowacica (Hucho
hucho), wedz., wiacz. z filetami, inne niz
jadalneodpadki rybne
3 2071350 MIESO | PODROBY JADALNE Migso drobiowe z gatunku Gallus Domesticus, 14851 803
kawatki i podroby, $wieze lub schtodzone
4 2071450 MIESO | PODROBY JADALNE Migso drobiowe z gatunku Gallus Domesticus, 13891761
kawatki i podroby, zamrozone
5 4051011 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Masto 12149103
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
6 20039090 | PRZETWORY Z WARZYW, OWOCOW, Grzyby i trufle, inne niz grzyby z rodzaju 9797 389
ORZECHOW LUB POZOSTALYCH CZESCI Agaricus, przetworzone lub zakonserwowane
ROSLIN inaczej niz octem lub kwasem octowym
7 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 7416772
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ twarogiem
NIEWYMIENIONE ANI NIEWLACZONE
8 16023219 | PRZETWORY Z MIESA, RYB LUB Migso z ptactwa z gatunku Gallus domesticus, 6883337
SKORUPIAKOW, MIECZAKOW LUB przetworzone lub zakonserwowane
POZOSTALYCH BEZKREGOWCOW WODNYCH
9 2071410 MIESO | PODROBY JADALNE Migso drobiowe z gatunku Gallus Domesticus, 4195 882
kawatki i podroby, zamrozone
10 21039090 | ROZNE PRZETWORY SPOZYWCZE Sosy pozostate; zmieszane przyprawy i 3973255
mieszanki przypraw korzennych

Francuzi pokochali polskie mieso, przede wszystkim wotowine (eksport o wartosci 169 min zt)
i mieso drobiowe - Swieze i schtodzone (trzecie miejsce w rankingu w ilosci prawie 15 min zt
oraz) zamrozone - na czwartej pozycji w ilosci ok. 14 min zt . Drugim po wotowinie
najpopularniejszym polskim produktem dla Wtochéw w 2022 roku byt toso$ pacyficzny,
ktérego sprowadzili do swojego kraju na kwote ponad 27 min zt. Rébwniez polskie masto
cieszyto sie niematym uznaniem, co nie dziwi, gdyz klasyczna kuchnia w stylu francuskim
zuzywa go sporo - poczawszy od najpopularniejszego francuskiego sniadania, czyli crossainta
z mastem lub dzemem, az po wszelkie sosy, kremy i wyroby cukiernicze.
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Tabela 9 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Wielkiej Brytanii

L.P | Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartos¢
eksportu
w 2022 (w
PLN)
1 21050099 ROZNE PRZETWORY SPOZYWCZE Lody $mietankowe i pozostate lody jadalne, 18582 996
nawet zawierajgce kakao
2 9012100 KAWA, HERBATA, MATE (HERBATA Kawa, palona, niepozbawiona kofeiny 16 664 174
PARAGWA|SKA) | PRZYPRAWY
3 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 14 041 236
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ twarogiem
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
4 4069089 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjgtkiem seréw wymienionych w 10471 104
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY pozycjach: 040610, 040620, 040630, 040640
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
5 4039051 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Maslanka, mleko zsiadte i Smiet. kwasna, inne 9552168
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY ferment. I. zakw. mleko i $miet., bez jogurtu,
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ nawet zageszcz. |, stodz. l.aromat. . zaw.
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE owoce, orzechy, kakao
6 4069078 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjgtkiem seréw wymienionych w 9483 641
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY pozycjach: 040610, 040620, 040630, 040640
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
7 2013000 MIESO | PODROBY JADALNE Mieso z bydta Swieze lub schtodzone, bez 9307548
kosci
8 10059000 ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 7 638 639
9 4039059 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Maslanka, mleko zsiadte i Smiet. kwasna, inne 6400 109
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY ferment. I. zakw. mleko i $miet., bez jogurtu,
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ nawet zageszcz. |, stodz. l.aromat. . zaw.
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE owoce, orzechy, kakao
10 20052020 PRZETWORY Z WARZYW, OWOCOW, ORZECHOW Ziemniaki przetworzone lub zakonserwowane 5932 202
LUB POZOSTALYCH CZESCI ROSLIN inaczej niz octem lub kwasem octowym,
niezamrozone

Na samym szczycie podium ws$rdd najpopularniejszych  produktéw sprowadzanych
z woj podlaskiego do Wielkiej Brytanii znajdujg sie lody - ponad 18 min zt. Brytyjczycy lubujg
sie rébwniez w polskiej kawie palonej (16 min zi), serach (dwie pozycje, tgcznie ponad 24 min
zt), a takze pozostatych produktach mleczarskich takich, jak: maslanki, mleko zsiadte
i Smietany, itp. - 9 min zt eksportu w 2022 roku.
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Tabela 10 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Wtoch

L.P | Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartosc
eksportu w 2022
(w PLN)
1 2012020 MIESO | PODROBY JADALNE Mieso z bydta, $wieze lub schtodzone, bez 15870 695
tusz i péttusz, w kawatkach z kos¢mi
2 1012910 ZWIERZETA ZYWE Konie zywe nierasowe 10741780
3 4021019 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Mleko i Smietana, nawet zaw. dodat. cukrul. | 6882521
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY innego $rodka stodz., w proszku, granulkach
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) | |. winnej statej postaci, o zaw. tluszczu
NIEWYMIENIONE ANI NIEWLACZONE nieprzekr. 1,5% masy
4 1008100 ZBOZA Nasiona gryki 4165 642
0
5 4022118 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Mleko i Smietana, niestodzone, w proszku, 3745752
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY granulkach lub innej statej postaci o
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) | zawartosci ttuszczu przekraczajacej 1,5 %
NIEWYMIENIONE ANI NIEWLACZONE masy
6 1005900 ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 3602610
0
7 2202100 NAPOJE BEZALKOHOLOWE, ALKOHOLOWE | Wody, wtgcznie z mineralnymi i 3301904
0 OCET gazowanymi, zawierajgce dodatek cukru lub
innego $rodka stodzacego, lub
aromatyzowane, do bezposredniej
konsumpcjijako napoje
8 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 3035617
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE] | twarogiem
NIEWYMIENIONE ANI NIEW£ACZONE
9 8104050 OWOCE | ORZECHY JADALNE; SKORKI Zurawiny, boréwki czarne i pozostate owoce 2012434
OWOCOW CYTRUSOWYCH LUB MELONOW z rodzaju Vaccinium, $wieze
10 2301200 POZOSTALOSCI | ODPADY PRZEMYStU Maki, maczki i granulki, z ryb lub 1435338
0 SPOZYWCZEGO; GOTOWA KARMA DLA skorupiakéw, mieczakéw lub pozostatych
ZWIERZAT bezkregowcéw wodnych

O ile mieso wotowe o wartosci prawie 16 min zt jako najpopularniejszy produkt wysytany
do Wtoch moze specjalnie nikogo nie dziwi¢, o tyle konina jako drugi specjat eksportowy Polski
do Italii - juz tak. Konina we Wtoszech uznawana jest za towar luksusowy i od wiekdéw ceni sie
te mieso, szczegblnie w Apulii, co jest scisle zwigzane z lokalng kuchnia. Ze wzgledu na liczne
kontrowersje natury etycznej w tym zakresie, 23 marca 2023 roku ruszyta nowa Europejska
Inicjatywa Obywatelska, majgca na celu wprowadzenie zakazu zabijania koni na mieso w Unii
Europejskiej - ,STOP ubojowi koni!”.
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Tabela 11 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Holandii

L.P | Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartosc
eksportu w
2022 (w PLN)
1 4041002 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Serwatka i serwatka zmodyfikowana, 74209 599
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA nawet zageszczona lub zawierajaca
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ NIEWYMIENIONE dodatek cukru lub innego $rodka
ANI NIEWEACZONE stodzgcego
2 2012050 MIESO | PODROBY JADALNE Migso z bydta, Swieze lub schtodzone, bez | 46 071 474
tusz i péttusz, w kawatkach z kos¢mi
3 2012020 MIESO | PODROBY JADALNE Mieso z bydta, $wieze lub schtodzone, bez 31175599
tusz i pottusz, w kawatkach z kosémi
4 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub 23149434
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA niekonserwowany) swiezy, wtacznie z
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE] NIEWYMIENIONE serem serwatkowym i twarogiem
ANI NIEWEACZONE
5 15180095 TLUSZCZE | OLEJE POCHODZENIA ZWIERZECEGO Thuszcze i oleje zwierz., rodlin. lub 17709 818
LUB ROSLINNEGO ORAZ PRODUKTY ICH mikrobiol., frakcje, gotowane, napowietrz.
ROZKLADU; GOTOWE TEUSZCZE JADALNE; WOSKI itp. lub modyfik. chemicz., niejadalne
POCHODZENIA ZWIERZECEGO LUB ROSLINNEGO mieszaniny z ttusz., olej., frakc. ginw.
6 10059000 ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 17 206 926
7 4021019 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Mleko i $mietana, nawet zaw. dodat. 9243395
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA cukru I. innego $rodka stodz., w proszku,
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE granulkach |. w innej statej postaci, o zaw.
ANI NIEWEACZONE tluszczu nieprzekr. 1,5% masy
8 4051019 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Masto 8083239
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE
ANI NIEWEACZONE
9 4069021 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjgtkiem seréw wymienionych w 6182363
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA pozycjach: 040610, 040620, 040630,
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE 040640
ANI NIEWEACZONE
10 9012100 KAWA, HERBATA, MATE (HERBATA PARAGWA|SKA) | | Kawa, palona, niepozbawiona kofeiny 6129 392
PRZYPRAWY

W 2022 roku najczesciej wysytanym produktem do Holandii byta serwatka oraz jej stodzone,
zageszczone i zmodyfikowane odmiany - wartos¢ eksportu w tym roku liczyta 74 min zi.
Drugim oraz trzecim najpopularniejszym towarem eksportowym cieszyto sie polskie mieso -
mieso z bydta, sSwieze lub schtodzone, bez tusz i péttusz, w kawatkach z kos¢mi: ¢wierci tylne,
nierozdzielone lub rozdzielone (46 min zt eksportu) oraz mieso z bydta, swieze lub schtodzone,
bez tusz i pottusz, w kawatkach z kos$émi: Ccwierci "kompensowane" (31 min zi).
Niematg popularnoscia w Niderlandach cieszyt sie nasz rodzimy ser niedojrzewajgcy
lub niekonserwowany Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i twarogiem o zawartosci
tluszczu = < 40% masy (wytgczajgc Mozarelle) oraz ttuszcze i oleje zwierzece oraz roslinne,
bedgce wynikiem rosngcego zainteresowania zdrowg i ekologiczng zywnoscia.
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Eksport artykutéw spozywczych do Stanéw Zjednoczonych

Tabela 12 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do USA

L.P. | Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartosc
eksportu w
2022 (w PLN)
1 18063100 KAKAO | PRZETWORY Z KAKAO Przetwory spozywcze zawierajgce kakao, w 6339284
blokach, tabliczkach lub batonach, inne niz
wymienione w pozycjach od 18062010 do
18062095, nadziewane
2 19053211 PRZETWORY ZE ZBOZ, MAKI, SKROBI LUB Gofry i wafle 4891163
MLEKA; PIECZYWA CUKIERNICZE
3 19053299 PRZETWORY ZE ZBOZ, MAKI, SKROBI LUB Gofry i wafle 3542781
MLEKA; PIECZYWA CUKIERNICZE
4 9012100 KAWA, HERBATA, MATE (HERBATA Kawa, palona, niepozbawiona kofeiny 3037792
PARAGWAJSKA) | PRZYPRAWY
5 19053219 PRZETWORY ZE ZBOZ, MAKI, SKROBI LUB Gofry i wafle 2744 451
MLEKA; PIECZYWA CUKIERNICZE
6 4012091 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Mleko i $mietana, niezageszczone ani 2728734
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY niezawierajgce dodatku cukru lub $rodka
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ stodzacego: o zawartosci ttuszczu przekr. 1 %
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE masy, ale nieprzekr. 6% masy
7 18063210 KAKAO | PRZETWORY Z KAKAO Przetwory spozywcze zawierajace kakao, w 2437089
blokach, tabliczkach lub batonach, inne niz
wymienione w pozycjach od 18062010 do
18062095, bez nadzienia
8 18063290 KAKAO | PRZETWORY Z KAKAO Przetwory spozywcze zawierajgce kakao, w 1800776
blokach, tabliczkach lub batonach, inne niz
wymienione w pozycjach od 18062010 do
18062095, bez nadzienia
9 19059080 PRZETWORY ZE ZBOZ, MAKI, SKROBI LUB Wyroby piekarnicze inne niz wymienione w 1519004
MLEKA; PIECZYWA CUKIERNICZE pozycjach od 19051000 do 19054090
10 19053119 PRZETWORY ZE ZBOZ, MAKI, SKROBI LUB Herbatniki stodkie 1504714
MLEKA; PIECZYWA CUKIERNICZE

Ranking wskazuje, ze w 2022 roku Amerykanie zdecydowanie polubili polskie stodkosci -
czekolady, batony i inne produkty zawierajgce kakao, w tym réwniez nasz eksportowy hit, czyli
wedlowskie ptasie mleczko - w 2022 roku zakupili ich na kwote ponad 6 min zt. Nie mniejszym
zainteresowaniem cieszyty sie rowniez pozostate rodzaje stodyczy - gofry i wafle, w tym wafelki
czekoladowe i z nadzieniem, ktore wyeksportowalismy na tgczng kwote ponad 8 min zi.
Do czegos stodkiego przyda sie kawa, i tu niemate zaskoczenie, bo w 2022 roku Stany
Zjednoczone zakupity w woj. podlaskiego kawe palong o wartosci az 3 min zt.
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Eksport artykutéw spozywczych do Szwecji

Tabela 13 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Szwecji

L.P. | Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartos¢
eksportu w
2022 (w
PLN)
1 10059000 ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 6258138
2 10021000 ZBOZA Nasiona zyta 4 656 909
3 4012091 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Mleko i $mietana, niezageszczone ani 4345173
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY niezawierajgce dodatku cukru lub $rodka
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ stodzacego: o zawartosci ttuszczu przekr. 1 %
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE masy, ale nieprzekr. 6% masy
4 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 3203 466
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ twarogiem
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
5 8111090 OWOCE | ORZECHY JADALNE; SKORKI OWOCOW Truskawki i poziomki niegotowane lub 2491823
CYTRUSOWYCH LUB MELONOW gotowane na parze lub w wodzie,
zamrozone, nawet zawierajgce dodatek
cukru lub innego $rodka stodzacego
6 4041002 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Serwatka i serwatka zmodyfikowana, nawet 2312456
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY zageszczona lub zawierajgca dodatek cukru
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ lub innego $rodka stodzacego
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
7 7109000 WARZYWA ORAZ NIEKTORE KORZENIE | BULWY, Mieszanki warzyw (niegotowane lub 2303008
JADALNE gotowane na parze albo wodzie), zamrozone
8 7108069 WARZYWA ORAZ NIEKTORE KORZENIE | BULWY, Warzywa oprécz ziemniakéw, warzyw 2289184
JADALNE strgczkowych nawet tuskanych, szpinaku,
kukurydzy (niegotowane lub gotowane na
parze albo w wodzie), zamrozone
9 8119095 OWOCE | ORZECHY JADALNE; SKORKI OWOCOW Owoce i orzechy z wyj. wymien. w poz. 2264123
CYTRUSOWYCH LUB MELONOW 081110 081120 niegotowane lub gotowane
na parze lub w wodzie, zamr., nawet zaw.
dodat. cukru |. innego srodka stodzacego
10 7108051 WARZYWA ORAZ NIEKTORE KORZENIE | BULWY, Warzywa oprécz ziemniakow, warzyw 2143095
JADALNE straczkowych nawet tuskanych, szpinaku,
kukurydzy (niegotowane lub gotowane na
parze albo w wodzie), zamrozone

Polski eksport z woj. podlaskiego do Szwecji w 2022 roku bazowat na rodzimym zbozu -
kukurydzy (o wartosci 6 min zt) oraz zycie (prawie 5 min zi). Produkty mleczarskie rowniez
cieszyty sie niematym wzieciem, gtdbwnie mleko i Smietana niezageszczone ani niezawierajgce
dodatku cukru lub Srodka stodzgcego o zawartosci ttuszczu przekraczajgce 3 % i 6 %
masywnosci opakowania o zawartosci netto ponizej 2 litréw (ponad 4 min zt w eksporcie)
oraz sery (niedojrzewajgce lub niekonserwowane) Swieze, witgcznie z serem serwatkowym
i twarogiem - na kwote 3 min zt. Szwedzi polubili réwniez polskie truskawki i poziomki,
ktérych sprowadzili w 2022 roku na tgczng kwote prawie 2,5 min zt.
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Eksport artykutdw spozywczych do Stowacji

Tabela 14 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Stowacji

L.P | Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartos¢
eksportu
w 2022 (w
PLN)
1 4069023 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjatkiem seréw wymienionych w 19123358
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY pozycjach: 040610, 040620, 040630, 040640
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
2 4039059 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Maslanka, mleko zsiadte i Smiet. kwasna, inne 7 081 249
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY ferment. I. zakw. mleko i $miet., bez jogurtu,
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ nawet zageszcz. |, stodz. l.aromat. |. zaw.
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE owoce, orzechy, kakao
3 9012100 KAWA, HERBATA, MATE (HERBATA Kawa, palona, niepozbawiona kofeiny 6848 129
PARAGWAJSKA) | PRZYPRAWY
4 4069078 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjatkiem seréw wymienionych w 6 246 544
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY pozycjach: 040610, 040620, 040630, 040640
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
5 4063031 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser przetworzony (ser topiony), inny niz tarty 5351751
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY lub proszkowany
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIEJ
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
6 4069086 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjatkiem seréw wymienionych w 5137 488
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY pozycjach: 040610, 040620, 040630, 040640
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE]
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
7 4051019 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Masto 2874 435
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE]
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE
8 7109000 WARZYWA ORAZ NIEKTORE KORZENIE | BULWY, Mieszanki warzyw (niegotowane lub gotowane | 2788 657
JADALNE na parze albo wodzie), zamrozone
9 21069092 ROZNE PRZETWORY SPOZYWCZE Przetwory spozywcze, gdzie indziej 2516977
niewymienione ani niewtgczone, pozostate
10 4061050 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser (niedojrzewajacy lub niekonserwowany) 2416760
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY Swiezy, wigcznie z serem serwatkowym i
POCHODZENIA ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE] twarogiem
NIEWYMIENIONE ANI NIEWEACZONE

Stowacy w 2022 roku upodobali sobie gtéwnie polski nabiat, w tym nasze rodzime sery: edam
(o wartosci ponad 19 min zi), goude (ponad 6 min zt) oraz sery topione (ponad 5 min zi).
Roéwnie sporym  zainteresowaniem cieszyty sie fermentowane produkty mleczne,
jak: maslanki, mleko zsiadte i kwasne smietany o wartosci 7 min zt eksportu. Wyjatek stanowi
tu kawa palona, ktéra znalazta sie na trzecim miejscu pod wzgledem wielkosci eksportu
do Stowacji, prawie 7 min zt. W 2022 roku zaledwie 1,1% importu polskiej kawy stanowito
reeksport, gtébwnie do innych krajéw Europy Wschodniej, takich jak Ukraina i Stowacja.

Strona 23:z43



Fundusze Europejskie
dla Podlaskiego

Rzeczpospolita

- Polska

Dofinansowane przez
Unig Europejska

Eksport artykutdw spozywczych do Wegier

- ]
- ‘ E'%'
Podlaskie 1§ i

Tabela 15 Zestawienie 10. najwazniejszych produktéw eksportowanych z woj. podlaskiego do Wegier

L.P. Kod CN Nazwa dziatu Nazwa podpozycji Wartos¢
eksportu w
2022 (w PLN)
1 4069089 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjatkiem seréw wymienionych w | 24 092 828
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA pozycjach: 040610, 040620, 040630,
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE ANI 040640
NIEWEACZONE
2 2011000 MIESO | PODROBY JADALNE Migso z bydta, Swieze lub schtodzone: 11 420 540
tusze i pottusze
3 4069099 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjatkiem seréw wymienionychw | 8 189 385
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA pozycjach: 040610, 040620, 040630,
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE ANI 040640
NIEWEACZONE
4 10059000 | ZBOZA Kukurydza - oprécz nasion 6977 795
5 4051019 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Masto 6196 972
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE ANI
NIEWtACZONE
6 23011000 | POZOSTALOSCI | ODPADY PRZEMYSLU Maki, maczki i granulki, z miesa i 5921819
SPOZYWCZEGO; GOTOWA KARMA DLA ZWIERZAT podrobéw; skwarki
7 21069098 | ROZNE PRZETWORY SPOZYWCZE Przetwory spozywcze, gdzie indziej 5412723
niewymienione ani niewtaczone,
pozostate
8 4062000 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Ser tarty lub proszkowany, wszystkich 4233978
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA rodzajéw
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE ANI
NIEWEACZONE
9 1022110 ZWIERZETA ZYWE Bydto zywe: hodowlane czystorasowe 3341658
10 4069092 PRODUKTY MLECZARSKIE; JAJA PTASIE; MIOD Sery z wyjatkiem seréw wymienionychw | 2 636 324
NATURALNY; JADALNE PRODUKTY POCHODZENIA pozycjach: 040610, 040620, 040630,
ZWIERZECEGO, GDZIE INDZIE) NIEWYMIENIONE ANI 040640
NIEWEACZONE

W 2022 roku Wegrzy korzystali z wielu polskich produktow rolno-spozywczych, a wsréd nich
najwiekszym zainteresowaniem cieszyty sie sery i twarogi o zawartosci ttuszczu ponizej 40%
(eksport o wartosci 24 min zt) oraz ttustsze sery o zawartosci ttuszczu powyzej 40% (8 min zt).
Tusze i péttusze wotowe, zarowno Swieze, jak i schtodzone, takze byty popularnym towarem,
osiggajac wynik eksportu na poziomie 11 min zt. Zblizong wartos¢, okoto 6 min zt, uzyskano za
sprzedaz kukurydzy i masta. Warto dodac, ze rok 2022 byt dla Wegier wyjatkowo trudny pod
wzgledem zbiorow kukurydzy, ktére z powodu suszy spadty o prawie 50%, co zmienito
tymczasowo status kraju z eksportera na importera tego ziarna.
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Trendy, wyzwania i czynniki wptywajgce na dziatalnosc
eksportowg branzy artykutow spozywczych

Trendy w branzy

Branza spozywcza obserwuje rosngce zainteresowanie zrbwnowazonym rozwojem i zdrowym
trybem zycia. Coraz wiecej konsumentoéw wybiera marki, ktére oferujg nie tylko zdrowga
zywnos¢, ale tez dbajg o kwestie Srodowiskowe i etyczne. Popularnos¢ miesa roslinnego,
ktére zyskato na znaczeniu w ostatnich latach, zaczyna jednak spadac. Wysoka inflacja i ceny
tych produktéw wptywajg na zmniejszenie ich sprzedazy. Dodatkowo, ich przetworzony
charakter oraz dtugie listy sktadnikoéw odstraszajg konsumentédw dbajacych o zdrowie.
Jednocze$nie na horyzoncie pojawiajg sie innowacyjne produkty miesne hodowane
w laboratorium, ktére mogg w przysztosci zrewolucjonizowac rynek spozywczy, oferujgc
bardziej zréwnowazong alternatywe dla tradycyjnego miesa, zaréwno pod wzgledem
Srodowiskowym, jak i etycznym.

Zwrot w kierunku weganizmu, wegetarianizmu i produktéw roslinnych

Choc¢ weganizm nie jest jeszcze powszechny, coraz wiecej osob rezygnuje z miesa. Kampania
Veganuary, zachecajgca do weganskiej diety w styczniu, odnotowuje rosngcg popularnosé -
w ostatniej edycji uczestniczyto ponad 700 tys. os6b. Globalnie najwiekszy odsetek wegan
wystepuje w Indiach (11%), podczas gdy w krajach zachodnich liczby te wynoszg od 1 do 3%.
Podobnie wyglada sytuacja z wegetarianizmem - Indie przodujg, z 25% populacji praktykujgcej
ten styl zycia. Produkty weganskie i roslinne nie sg skierowane wytgcznie do 0os6b unikajacych
miesa i produktow pochodzenia zwierzecego. Szczegdlnie substytuty miesa majg znacznie
szerszg grupe docelowg. Pat Brown, zatozyciel Impossible Foods, podkresla, ze te produkty
zostaty stworzone gtéwnie z mys$lg o miesozercach, aby utatwi¢ im przejscie na diete roslinng,
a nie o wegetarianach. Obecnie globalny rynek zywnosci weganskiej jest wart 24,6 mld USD,
ajego dalszy wzrost prognozowany jest na 2024 rok. Rynek miesa roslinnego generuje
przychody rzedu 10,2 mld USD.

Substytuty mleka

Chociaz media czesto skupiajg sie na alternatywach dla miesa, to globalny rynek substytutéow
mleka przewyzsza go pod wzgledem wartosci. Coraz wieksza popularnos¢ roslinnych
zamiennikéw nabiatu, zwtaszcza napojow roslinnych, stata sie zauwazalnym trendem - sg one
dzi$ powszechnie dostepne w wiekszosci duzych marketéw. Wsrod najbardziej popularnych
roslinnych alternatyw dla mleka wyréznia sie rézne rodzaje, ktore oferujg zréznicowany smak,
wiasciwosci i wartosci odzywcze: mleko sojowe, migdatowe, ryzowe, kokosowe, owsiane,
a takze mleko z orzechéw (nerkowcédw, laskowych, makadamia) i mleko konopne. Rynek ten
jest wyceniany na 23,2 mld USD, a najwieksze udziaty majg Chiny i Stany Zjednoczone, ktore
generujg facznie ponad 12,5 mld USD.

Rosnace zainteresowanie zywnoscig ekologiczng w USA

Zywno$¢ ekologiczna, produkowana bez syntetycznych pestycydéw i nawozoéw, stale zyskuje
na popularnosci. W 2021 roku globalna sprzedaz produktow ekologicznych wyniosta okoto 133
mld USD, z najwiekszym udziatem Europy. Stany Zjednoczone byty jednak najwiekszym
rynkiem konsumenckim zywnosci ekologicznej, napedzanym przede wszystkim przez wzgledy
zdrowotne i ekologiczne. Od 2000 roku sprzedaz tych produktow wzrasta kazdego roku,
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osiggajac w 2021 roku wartos¢ 61,7 mld USD. Najczesciej kupowane kategorie to mieso
i jogurty, cho¢ zywnos¢ ekologiczna stanowi jedynie 6% catkowitej sprzedazy zywnosci. Mimo
tego, udziat sprzedazy produktéow ekologicznych systematycznie rosnie. Unikanie GMO jest
jednym z gtéwnych powodéw, dla ktérych amerykanscy konsumenci wybierajg zywnos¢
ekologiczng. Oprocz produktow organicznych dostepne sg rowniez te z certyfikatem GMO-
free. Sprzedaz produktow z certyfikatem Non-GMO Verified, wprowadzonych na rynek w 2010
roku, przekroczyta juz 25 mld USD, wedtug raportu ,The World of Organic Agriculture
STATISTICS & EMERGING TRENDS 2024" przygotowanego przez FiBL i IFOAM. Chociaz w 2023
roku ponad 20% amerykanskich konsumentéw ograniczyto zakup zywnosci ekologicznej
lub gourmet, przewiduje sie dalszy wzrost tego rynku. Konsumpcja ekologicznej zywnosci
paczkowanej ma wzrosngc¢ o 3,8 mld USD do 2025 roku, osiggajac wartos¢ ponad 25 mld USD,
a napoje ekologiczne majg osiggna¢ wartos¢ 2,8 mld USD. Kluczowym powodem zakupu
zywnosci ekologicznej w USA jest brak sztucznych sktadnikéw i pestycyddw, ktére wystepujg
w coraz wiekszej liczbie produktow spozywczych.

Rosnace zainteresowanie zywnoscig ekologiczng w Europie

Europa ma drugi co do wielkosci udziat ekologicznych gruntéw rolnych na Swiecie. Pomimo
rosngcego popytu, produkcja ekologiczna nie nadaza za sprzedazg - w wiekszosci krajow
ekologiczne grunty rolne stanowig mniej niz 15% catosci. Wyjatkiem jest Liechtenstein,
gdzie ponad 40% ziemi rolniczej jest ekologiczna. W 2021 roku powierzchnia upraw
ekologicznych w Europie wyniosta 17,8 miliona hektaréw i wcigz rosnie. Niemcy i Francja s
liderami sprzedazy detalicznej produktow ekologicznych w Europie, osiggajgc odpowiednio
15,91 12,7 mld euro. Dania ma najwyzszy udziat w sprzedazy detalicznej zywnosci ekologicznej
w 2021 roku, a za nig plasujg sie Austria i Luksemburg. W Wielkiej Brytanii sprzedaz zywnosci
ekologicznej dynamicznie rosta od 2013 roku, a prognozowana wartos¢ rynku na 2022 rok
wynosi ponad 927 milionéw funtow.

Trendy konsumenckie w zakresie zdrowia i dobrego samopoczucia w Europie

Mimo ze Niemcy majg najwiekszy rynek zywnosci ekologicznej, najwyzszg konsumpcje
na mieszkanca odnotowano w Szwajcarii i Danii. Wydatki na zywnoS¢ ekologiczng
na mieszkanca w Unii Europejskiej wynoszg sSrednio 104 euro. Gldwne motywacje
europejskich konsumentéw to wspieranie lokalnych firm, zdrowie i unikanie pestycyddw.
Jednak konsumenci sg wrazliwi na ceny - wiekszos¢ jest sktonna zaptacic tylko o 5% wiecej
za zywno$¢ ekologiczng, a jedynie 14% zaptacitoby ponad 10% wiecej. Zywno$¢ prozdrowotna
i wellness to kluczowy trend w branzy spozywczej, a konsumenci coraz bardziej dbajg o wptyw
jedzenia na ich samopoczucie. W Unii Europejskiej okoto 60% konsumentdéw aktywnie stara
sie zdrowo odzywiaé. Dla jednych oznacza to ograniczenie miesa, dla innych unikanie
sztucznych aromatéw i konserwantéw.

Wybory zdrowotne i dietetyczne

Decyzje zywieniowe czesto wynikaja z osobistych potrzeb zdrowotnych, np. alergii
czy nietolerancji pokarmowych, ktére czesciej dotykajg mtodsze pokolenia. Osoby w wieku
dwudziestu kilku lat sg najbardziej narazone na jedng lub wiecej nietolerancji pokarmowych,
a ,hajpopularniejsze” z nich to nietolerancja laktozy i glutenu. Stosowanie diety bezlaktozowe;j
jest nieco bardziej powszechne wsrdd populacji europejskiej niz w innych czesciach globu.
W Europie 9% o0s6b stosuje diete bezlaktozowg, a 7% unika glutenu. Oprécz oséb
z nietolerancjami, weganie rowniez unikaja produktow mlecznych, a wielu konsumentéw
zmienia diete, aby zapobiegac problemom zdrowotnym i dba¢ o kondycje.
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Spozycie miesa w Europie

Wiele oséb w Europie ogranicza spozycie czerwonego miesa ze wzgleddéw zdrowotnych.
We Wioszech 35% respondentow wskazato troske o zdrowie jako powdd redukcji miesa,
w Hiszpanii 29%, a w Niemczech 22%. Chociaz zdrowie jest gtdbwnym czynnikiem, obawy
o srodowisko i dobrostan zwierzat rdéwniez wptywajg na decyzje konsumentdow.
Przewiduje sie, ze spozycie miesa na osobe w Europie bedzie spada¢, szczegdlnie w przypadku
czerwonego miesa, ktoére wigze sie z wyzszym ryzykiem chordéb sercowo-naczyniowych.
Natomiast mieso drobiowe ma zwiekszy¢ swdj udziat w rynku, a jego spozycie per capita moze
nieznacznie wzrosng¢ w poréwnaniu do wotowiny i wieprzowiny.

Wyzwania w branzy

Zmieniajace sie oczekiwania i preferencje konsumenckie

Rosngca popularnos¢ produktow z etykietg "Clean Label" (czyli produktéw spozywczych
o prostym, zrozumiatym sktadzie, ktére nie zawierajg sztucznych dodatkéw ani
konserwantow), wzrost konsumpcji zywnosci pochodzenia roslinnego oraz rosngce
zainteresowanie zywnoscia regionalng i minimalizacjg odpadow zaréwno na etapie produkgji,
jak i konsumpcji - te zmieniajgce sie preferencje konsumentéw silnie wptywajg na rynek
zywnosci, zmuszajac go do szybkiej adaptacji. Pandemia COVID-19 nie tylko wzmocnita trendy
zwigzane ze zrobwnowazonym rozwojem w branzy spozywczej, ale takze przyspieszyta rozwoj
handlu elektronicznego oraz ustug dostaw do domu. Dla sprzedawcéw detalicznych oznacza
to nowe wyzwanie: jak przyciggnac i utrzymac klientow w erze sprzedazy "omnichannel”, czyli
strategii marketingowej i sprzedazowej integrujgcej rézne kanaty komunikacji?

Dynamicznie zmieniajgce sie otoczenie biznesowe

W ostatnich latach ceny zywnosci wzrosty, osiggajac rekordowy poziom w lutym 2022 roku.
Do gtownych przyczyn tego wzrostu nalezg ozywienie globalnego popytu, zwilaszcza
na produkty rolne z Chin wykorzystywane w przemysle, wzrost cen nawozéw oraz rosngce
koszty transportu miedzynarodowego. Wzrost cen zywnosci szczegdlnie dotkngt regiony
takie jak Afryka, Bliski Wschéd i Ameryka tacinska, ktore w wiekszym stopniu zalezg
od importu zywnosci niz inne obszary. Prognozy wskazujg, ze globalny popyt na zywnos¢
bedzie nadal rosng¢ w nadchodzgcych latach. Najwiekszy dodatkowy popyt pochodzi z krajow
o niskich isrednich dochodach, gdzie rozwdj gospodarczy, mtoda i dynamicznie rosngca
populacja oraz niedostateczne spozycie zywnosci napedzajg wzrost zapotrzebowania.

Zrownowazony rozwoj i jego wptyw na codziennos¢ firm

W nadchodzgcych latach branza spozywcza bedzie musiata zmierzyc sie z szeregiem wyzwan
zwigzanych z wdrazaniem zasad zrownowazonego rozwoju oraz spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu (CSR). Wymaga to kompleksowego podejscia, obejmujgcego rdzne obszary
dziatalnosci firm. Jednym z kluczowych aspektéw bedzie zarzgdzanie energig, co obejmuje
inwestycje w efektywnos¢ energetyczng, odnawialne zrédta energii, a takze ograniczenie
zuzycia zasobow. W obliczu rosngcych kosztéw energii i presji na zmniejszenie $ladu
weglowego, firmy bedg musiaty znalez¢ sposoby na optymalizacje zuzycia energii w procesach
produkcyjnych oraz logistycznych. Opakowania to kolejny wazny element. Konsumenci
i regulacje coraz mocniej wymuszajg na firmach ograniczenie uzycia tworzyw sztucznych,
w szczegblnosci  jednorazowych opakowan. Coraz wiekszy nacisk ktadzie sie
na ekoprojektowanie, czyli wybor surowcoéw z recyklingu oraz inwestycje w opakowania
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biodegradowalne, ktére bedg miaty mniejszy wptyw na srodowisko. W zarzgdzaniu odpadami,
zaréwno na etapie produkgji, jak i w cyklu zycia produktu, firmy bedg musiaty wprowadzac
bardziej efektywne systemy segregacji, recyklingu, oraz ograniczania ilosci odpadow
produkcyjnych. Wprowadzenie gospodarki o obiegu zamknietym (circular economy) bedzie
coraz bardziej pozadanym standardem w branzy spozywczej. W relacjach z dostawcami,
zrbwnowazony rozwoj obejmie takze wspotprace opartg na odpowiedzialnosci spotecznej,
etyce i ekologii. Oznacza to wybor partnerow biznesowych, ktérzy przestrzegajg norm ochrony
srodowiska, dbajg o dobrostan zwierzat, pracownikéw i spotecznosci lokalnych. Nie mniej
wazne bedzie budowanie kultury odpowiedzialnosci sSrodowiskowej wewnatrz firmy. Firmy
bedg musiaty promowac wsréd swoich pracownikéw swiadomos$¢ zrbwnowazonego rozwoju,
prowadzi¢ szkolenia i edukowad personel na temat ekologicznych rozwigzan w codziennej
pracy. Zwiekszenie zaangazowania pracownikow w kwestie Srodowiskowe pozwoli na realne
ograniczenie wptywu firmy na $rodowisko i podniesienie jej odpowiedzialnosci spotecznej.
Dostosowanie sie do tych wymogow bedzie kluczowe, nie tylko dla poprawy wizerunku firm,
ale réowniez w kontekscie rosngcych regulacji oraz oczekiwan konsumentéw, ktérzy coraz
czesciej zwracajg uwage na to, jak produkowana i dostarczana jest zywnos¢, ktorg wybieraja.

Czynniki napedzajgce rozwaoj branzy

Globalne rynki zywnosci stajg sie coraz bardziej ze sobg powigzane dzieki rynkom towarowym.
Wzrost Swiadomosci konsumentdédw na temat roli zywnosci w zdrowym i zréwnowazonym
stylu zycia przyczynia sie do duzego potencjatu wzrostu rynku. Z analizy wydatkéw
gospodarstw domowych wynika, ze zaréwno wydatki na zywnos$¢ do spozycia w domu, jak i
na ustugi restauracyjne oraz hotelowe bedg rosty w tempie powyzej Sredniej.

Rosngce obawy o zdrowie i zrGwnowazony rozwdj przyczynity sie do dynamicznego wzrostu
popularnosci produktow ekologicznych i fair trade w ostatniej dekadzie. Sprzedaz detaliczna
zywnosci ekologicznej wzrosta Srednio o 10,4% rocznie w latach 2010-2022, osiggajac ponad
146 mld USD. Najwieksze rynki zbytu dla produktéw ekologicznych to Stany Zjednoczone,
Niemcy i Francja. Z kolei produkty fair trade, ktére dazg do zapewnienia bardziej
sprawiedliwych relacji miedzy producentami w krajach rozwijajgcych sie a konsumentami
w krajach rozwinietych, rowniez odnotowaty szybki wzrost. Globalna sprzedaz produktéw fair
trade osiggneta 9,8 mld USD w 2018 roku, rosngc szybciej niz rynek zywnosci ekologiczne;j.

Produkty fair trade sg przyktadem globalnej integracji rynkéw zywnosci, gdyz wiekszos¢
podstawowych produktéw spozywczych stata sie wysoce zmodyfikowana i podlega
globalnemu obrotowi. Nagte zmiany lokalnej podazy mogg zatem wywotywac skutki w innych
regionach Swiata. Niemniej jednak, o ile nie nastgpig zewnetrzne wstrzasy, ceny wiekszosci
produktéw rolnych powinny pozostac stabilne do 2025 roku, z wyjatkiem tososia i pszenicy,
dla ktérych przewiduje sie wieksze wahania.

Konsumpcija zywnosci poza domem zyskuje na znaczeniu

Krajowe urzedy statystyczne szacujg poziom konsumpcji gospodarstw domowych w ramach
swoich zadan zwigzanych z szerokim pomiarem aktywnosci gospodarczej. Wydatki
konsumpcyjne mozna podzieli¢ na dwanascie kategorii zgodnie z klasyfikacja konsumpcji
indywidualnej wedtug celu (COICOP), co przedstawiono na zatgczonym schemacie. Schemat
ten ukazuje prognozowane Srednie wskazniki wzrostu globalnych wydatkéw konsumpcyjnych
w poszczegolnych kategoriach do 2026 roku. Przewiduje sie, ze wydatki na zywnos$¢ i napoje
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spozywane w domu bedg rosty w tempie Sredniego rocznego wzrostu (CAGR) na poziomie
4,8%, co stanowi wyzszy wskaznik wzrostu niz dla kategorii alkohol i tyton. Z kolei wydatki na
restauracje i hotele majg odnotowac najwyzszy wzrost, ze Srednim rocznym wskaznikiem
wzrostu (CAGR) wynoszgcym 8,1%, co bezposrednio wptywa takze na zwiekszenie konsumpgji
zywnosci. Podczas gdy wydatki na edukacje i zdrowie wynikajg gtdwnie z rzeczywistej lub
postrzeganej koniecznosci, dynamiczny wzrost wydatkbw na restauracje i hotele
odzwierciedla rosngcg gotowos¢ konsumentdéw na catym Swiecie do wydawania wiekszych
kwot na wypoczynek oraz na doswiadczenia zwigzane z kulturga.

Sprzedaz zywnosci ekologicznej na swiecie wzrosta ponad trzykrotnie w latach 2010—
2022

Zywnos¢ ekologiczna to produkty wytwarzane przez rolnikéw stosujacych sie do standardéw
rolnictwa ekologicznego. Oprécz oficjalnych krajowych i miedzynarodowych certyfikatéw,
istnieje wiele niezaleznych etykiet przyznawanych przez rézne stowarzyszenia. Wszystkie te
inicjatywy majg wspolny cel - uczynienie rolnictwa jak najbardziej zréwnowazonym,
minimalizujgc  uzycie syntetycznych nawozoéw i pestycydow w procesie produkdji.
W poréwnaniu do rolnictwa konwencjonalnego, plony w rolnictwie ekologicznym sg czesto
nizsze, co prowadzi do wyzszych cen. Mimo to konsumenci coraz chetniej ptacg wiecej, o czym
Swiadczy Sredni roczny wzrost Swiatowej sprzedazy zywnosci ekologicznej o 10,4% w latach
2010-2022.

Wykres 2 Swiatowa sprzedaz zywnosci organicznej (STATISTA)

Swiatowa sprzedaz zywnosci organicznej w mld USD
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Sprawiedliwy handel jest sitg napedowa zmian poprzez konsumpcje

Fair trade to etykieta przyznawana przez rozne stowarzyszenia handlowe, dziatajgce w ramach
Fairtrade International. Certyfikuje ona minimalne standardy etyczne i ekologiczne, w tym
gwarantowane nizsze bariery cenowe dla produktow rolnych pochodzgcych z krajéw
rozwijajgcych sie. Etykieta fair trade umozliwia konsumentom przeciwdziatanie niekorzystnym
warunkom handlowym, ktére czesto szkodzg krajom eksportujgcym zywnos$¢ w regionach
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rozwijajgcych sie. Te kraje sg zazwyczaj silnie uzaleznione od eksportu jednego lub kilku
towarow, podczas gdy nabywcy w krajach rozwinietych majg mozliwos¢ wyboru sposréd wielu
potencjalnych dostawcow.

Innowacje technologiczne w branzy spozywczej

Innowacje technologiczne odegraty kluczowg role w rozwoju branzy spozywczej w 2024, od
produkcji po dystrybucje, usprawniajgc i poprawiajgc doswiadczenia konsumentow. *
Na pierwszym miejscu warto wspomnie¢ o coraz bardziej powszechnej automatyzacji
produkcji, ktora sukcesywnie zwieksza wydajnos¢ produkcji, jak réwniez robotyzacji,
co prowadzi do oszczednosci kosztéw i poprawy bezpieczenstwa. Niemniej wazna jest tu
sztuczna inteligencja (Al), ktéra zrewolucjonizowata analize danych, umozliwiajgc firmom
przewidywanie trenddéw, optymalizacje tancuchéw dostaw i personalizacje interakcji
z klientami. Kolejnym rozwigzaniem technologicznym wptywajgcym znaczgco na branze
spozywczg jest technologia Blockchain, ktéra poprawita identyfikowalnos¢ i przejrzystosc,
umozliwiajgc konsumentom $ledzenie drogi zywnosci od pola do stotu. Blockchain to
technologia przechowywania danych, ktéra pozwala na tworzenie rozproszonych,
zdecentralizowanych baz danych, a jej kluczowe zastosowanie to przede wszystkim: Sledzenie
tancucha dostaw, transparentnos¢, zarzgdzanie jakoscia, zarzgdzanie danymi czy zwiekszenie
efektywnosci. Przewiduje sie, ze do 2029 r. sektor Blockchaina osiggnie wycene wynoszacg
163,83 mld USD, napedzang przez imponujgcg ztozong roczng stope wzrostu - 56,3%.*
Zwiekszone dbanie o zdrowg diete w pofgczeniu z coraz czestszymi przypadkami
wystepowania alergii i nietolerancji pokarmowej, rozwinety kolejng perspektywiczng gataz
produktéw spozywczych - alternatywnych biatek. Preferencje konsumentéw przechylajg sie
znaczgco w kierunku zréwnowazonych i etycznych zrédet biatka (np. biatka ryzowego),
bedacych alternatywg dla miesa i jego produktéw, co sprawito gwattowny wzrost inwestycji
w biatka pochodzenia roslinnego i laboratoryjnego.

Czynniki spowalniajgce rozwdj branzy

Podobnie jak wiele innych branz, sektor zywnosci i napojéw w ostatnich latach stanat przed
licznymi wyzwaniami: kryzysem kosztow utrzymania, zaktéceniami w tancuchu dostaw,
wysokimi cenami energii, dazeniem do zréwnowazonego rozwoju, niestabilnoscig
geopolityczng oraz problemami z dostepem do surowcédw. Mimo tych trudnosci, perspektywy
dla branzy pozostajg optymistyczne.

Czynniki polityczne - Wptyw wojny w Ukrainie na polski eksport zywnosci

W 2022 roku wojna w Ukrainie miata istotny wptyw na eksport polskiej zywnosci, szczegélnie
do Rosji, Biatorusi i Ukrainy. Spowolnienie znaczaco odczuty rowniez gospodarki pozostatych
krajow Unii Europejskiej. Choc¢ agresja Rosji wptyneta na globalne rynki (zaktocenia dostaw,
gwattowny wzrost cen surowcow, niepewnosc), bezposrednie zagrozenie dla polskiego
eksportu artykutow rolno-spozywczych byto ograniczone. Udziat tych trzech krajéow w polskim
eksporcie juz przed wojng byt niski i wynosit ponizej 2%, gtéwnie z powodu wczesniejszych
embarg na produkty unijne wprowadzonych przez Rosje w 2014 roku oraz pdzniejszych
restrykcji na Biatorusi. Wojna nie byta neutralna dla polskiej branzy spozywczej - Rosja byta
waznym rynkiem dla producentéw stodyczy, a Ukraina dla przetwdércow mleka.
Polskie przedsiebiorstwa musiaty zrealizowa¢ pewne zmiany w sprzedazy, dostosowujac sie
do nowych realiéw.
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Czynniki ekonomiczne - Rosngce koszty sSrodkdow produkcji

Firmy z sektora zywnosci i napojéw (F&B) odczuwajg silng presje ze wzgledu na rosngce koszty
energii i surowcéw. Duzi klienci majg tendencje do przenoszenia tych kosztow
na producentéw, co pogtebia problem. Jednocze$nie konsumenci dysponujg mniejszym
dochodem, a pracownicy domagaja sie podwyzek, co zwieksza obcigzenia finansowe firm.
Wymagania dotyczgce bardziej zrownowazonych i odzywczych produktéw przy utrzymaniu
niskich cen takze wywierajg presje na rentownos¢. Firmy muszg balansowac miedzy wysokimi
oczekiwaniami jakosciowymi a ograniczeniami kosztowymi, co stanowi jedno z najwiekszych
wyzwan sektora.

Z raportu fundacji Digital Poland i Schneider Electric ,Elektrycznos$¢ 4.0. Tansza, czystsza
i stabilniejsza energia dla przedsiebiorstw w Polsce. Edycja 2023" wynika, ze niemal
pieciokrotny wzrost cen energii elektrycznej od 2016 roku powaznie zaszkodzit rentownosci
matych i Srednich firm oraz ostabit konkurencyjnos¢ polskich eksporteréw. Chociaz wiele firm
korzysta z zamrozonych stawek, polityka dotowania energii przez panstwo jest nie do
utrzymania dtugoterminowo. Aby ztagodzi¢ skutki szokéw cenowych, firmy powinny rozwazy¢
kilka mozliwych opcji: Cyfryzacje i inteligentne zarzgdzanie energig (np. analize zuzycia energii
na podstawie precyzyjnych danych oraz optymalizacje jej zuzycia), inwestycje w odnawialne
zrodta energii (np. energie solarng lub wiatrowg, co w modelu prosumenckim pozwala
na samodzielng produkcje energii. Kluczowe sg tez inwestycje w magazyny energii),
dekarbonizacja i elektryfikacja proceséw produkcyjnych (przechodzenie na bezemisyjne
zrodta energii). Te dziatania mogg obnizy¢ koszty i poprawi¢ konkurencyjnos¢ firm na rynkach
miedzynarodowych.

Czynniki klimatyczne - Zmiany klimatu i ograniczenie upraw

Rolnictwo, jako sektor silnie uzalezniony od warunkéw pogodowych, bedzie coraz bardziej
dotkniete zmianami klimatu. Wzrost temperatur wymaga adaptacji, aby zachowac rentownos¢
gospodarstw i zapewni¢ ciggtos¢ produkcji zywnosci. Coraz rzadsze i obfitsze opady oraz
ekstremalne zjawiska pogodowe stajg sie powaznym zagrozeniem dla upraw i infrastruktury
rolnej. Rolnicy muszg wdraza¢ nowe metody ochrony przed takimi zjawiskami, jak grad czy
podtopienia, a takze dostosowac sie do unijnych wymogéw dotyczgcych walki ze zmianami
klimatu. Adaptacja jest zatem kluczowa zaréwno dla produkgji, jak i ochrony Srodowiska.
Eksperci oraz rolnicy podkreslaja, ze oba te kierunki dziatarh powinny by¢ wspierane przez
rzagd. Cho¢ w krotkim terminie Polsce nie zabraknie zywnosci, jej ceny moga wzrosngc,
co uczyni jg niedostepng dla najubozszych grup spotecznych. Dr hab. Zbigniew Karaczun,
ekspert Koalicji Klimatycznej i SGGW, zauwaza, ze rolnictwo jest najbardziej narazonym
sektorem na skutki zmian klimatuX, poniewaz wszystkie czynniki produkgji, takie jak rozktad
opadow czy dtugos¢ okresu wegetacyjnego, s modyfikowane przez te zmiany. Jesli nie
zostang podjete odpowiednie kroki, moze to prowadzi¢ do ograniczenia bezpieczenstwa
zywnosciowego, co objawiac sie bedzie mniejszg dostepnoscig zywnosci, zwtaszcza niektérych
produktéw, jak herbata, czekolada czy wino, ale takze mieso i zboza. W rezultacie, zywnos¢
stanie sie drozsza, co uczyni jg mniej dostepng dla wielu konsumentdw, takze w Polsce.

Czynniki techniczne - Nowe zasady i regulacje

W odpowiedzi na licznie problemy zdrowotne, Srodowiskowe oraz szeroko rozumiany postep
technologiczny, organy regulacyjne na catym Swiecie wprowadzity nowe zasady i regulacje,
ktére beda miaty istotny wptyw na branze spozywczg i napojowg w 2024 roku. Wymagania
te sg niezbedne dla utrzymywania najwyzszej jakosci produktéw trafiajgcych do konsumenta,
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niemniej jednak mogg stanowi¢ czynniki utrudniajgce codzienne funkcjonowanie
producentom branzy spozywczej. Wraz z wprowadzaniem nowych produktow i sktadnikow
oraz rosngcym znaczeniem zdrowia i bezpieczenistwa publicznego w polityce, firmy z branzy
spozywczej muszg stawial czota zmiennym regulacjom. Organizacje muszg starannie
uzasadniac swoje oSwiadczenia zdrowotne i przestrzega¢ wymogow organow nadzoru, takich
jak Brytyjska Agencja ds. Standardow Zywnosci (FSA) oraz Europejski Urzad
ds. Bezpieczenstwa Zywnosci (EFSA). Dziatalno$¢ na réznych rynkach wigze sie z koniecznoscia
spetniania réznych, czesto sprzecznych, wymagan regulacyjnych, co stawia przed firmami
dodatkowe wyzwania.

¢ Wymagania dotyczgce etykietowania: Aby zapewni¢ wiekszg przejrzystos¢ w zakresie
sktadnikéw, alergendw i substancji, wprowadzono bardziej rygorystyczne przepisy
dotyczace etykietowania wartosci odzywczej produktéw

e Normy bezpieczenstwa zywnosci: Ustanowiono ulepszone protokoty bezpieczehstwa
zywnosci, aby zapobiega¢ zanieczyszczeniom i zapewni¢ integralnos¢ globalnego
tancucha dostaw zywnosci.

e Mandaty dotyczgce zréwnowazonego rozwoju: Rzady wprowadzity nakazy majgce
na celu zmniejszenie wptywu na Srodowisko, takie jak ograniczenia dotyczace
jednorazowych tworzyw sztucznych i zachety do stosowania zréwnowazonych
rozwigzan w zakresie opakowan.

Wraz z rosngcym znaczeniem ESG, rosng réwniez wymagania dotyczgce sprawozdawczosci,
z ktorymi muszg zmierzy¢ sie firmy. Dotyczy to nie tylko regulacji narzucanych przez rzady
iorgany nadzoru, ale takze oczekiwan klientéw. Firmy z sektora F&B s3g zobowigzane
do monitorowania  sktadnikéw, zarzadzania danymi regulacyjnymi, informacjami
o wartosciach odzywczych, alergenach, pochodzeniu produktéow, procesach produkcji
i kanatach dystrybucji. Aby sprosta¢ tym wyzwaniom, technologia cyfrowa i systemy
zarzadzania informacjami o produktach stajg sie niezbednym wsparciem, utatwiajgc
spetnianie tych wymogow.
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Podsumowanie

Branza spozywcza jest jednym z najwazniejszych sektoréw gospodarki w Europie,
jak iw Polsce, ktéra zajmuje 2. miejsce w UE pod wzgledem liczby gospodarstw rolnych
i 5. miejsce jako producent zywnosci.

Gtowne produkty eksportowane z Polski to mieso (drob, wotowina, wieprzowina), zboza
(pszenica, kukurydza), mleko i jego przetwory oraz Swieze owoce (jabtka, maliny, borowki).
Branza spozywcza w Polsce korzysta z dobrze rozwinietej sieci dostawcéw oraz nowoczesnych
technologii, a produkty pochodzg gtdéwnie z krajowych upraw i hodowli. Polska jest réwniez
waznym eksporterem w UE, zajmujgc 7. miejsce pod wzgledem eksportu zywnosci.

Podobnie jak w poprzednich latach, najwiekszy udziat w eksporcie produktéw spozywczych
z Polski miaty kraje Unii Europejskiej, ktére w 2023 roku odpowiadaty za 73% wartosci
eksportu. Niemcy wcigz pozostajg naszym kluczowym partnerem handlowym, pozostawiajgc
w tyle Czechy, Francje, Wiochy i Holandie - istotne, ale nie najwieksze rynki zbytu dla polskich
produktéw. Wsrod krajéw spoza UE, najwiekszymi odbiorcami byty Wielka Brytania, Ukraina
i Stany Zjednoczone.

Wojewddztwo podlaskie wyrdznia sie wysokg dynamika rozwoju sektora spozywczego,
a eksport artykutéw spozywczych z regionu rosnie z kazdym rokiem. Najwazniejsze kategorie
produktéw spozywczych eksportowanych z wojewddztwa podlaskiego to produkty
mleczarskie, zboza oraz mieso, ktére cieszg sie duzym uznaniem na rynkach zagranicznych,
szczegblnie w Niemczech, Czechach i Francji, co sprzyja dalszemu rozwojowi eksportu
Z regionu.

Istotne jest, ze mimo wyzwan, takich jak zmienne warunki pogodowe czy spadek produkcji
niektorych sektoréw (np. wieprzowiny), sektor spozywczy w Polsce i w wojewddztwie
podlaskim pozostaje jednym z kluczowych filarow gospodarki. Inwestycje w nowoczesne
technologie oraz innowacje, a takze rozwoj eksportu, zapewniajg dalsze perspektywy wzrostu
dla branzy F&B.

W analizowanych danych wyraznie widac rosngce znaczenie eksportu artykutdéw spozywczych
zaréwno na poziomie krajowym, jak i regionalnym. Wojewodztwo podlaskie, dzieki swojemu
potozeniu, nowoczesnym technologiom i szerokiej gamie wysokiej jakosci produktéw,
ma ogromny potencjat eksportowy, ktoéry z kazdym rokiem sukcesywnie sie rozwija.

Analizujgc trendy, wyzwania i czynniki wptywajgce na dziatalnos¢ eksportowa, warto zauwazy¢,
ze w branzy spozywczej ro$nie zapotrzebowanie na produkty ekologiczne oraz te zwigzane ze
zdrowym stylem zycia. Konsumenci coraz czesciej wybierajg zywnos¢ o prostym sktadzie,
znang jako "Clean Label", a takze produkty roslinne. Wzrost swiadomosci zdrowotnej oraz
dazenie do unikania sztucznych dodatkéw i organizmow genetycznie modyfikowanych (GMO)
przyczyniajg sie do rosngcej popularnosci zywnosci ekologicznej. Z drugiej strony, produkty o
wysokim stopniu przetworzenia, takie jak substytuty miesa, moga traci¢ na atrakcyjnosci,
gtéwnie z powodu dtugich list sktadnikdw i rosngcych cen. Innowacje, takie jak mieso
hodowane w laboratoriach, mogg zyskac na znaczeniu w przysztosci.

Co wiecej, eksporterzy muszg mierzy¢ sie z dynamicznie zmieniajgcymi sie oczekiwaniami
konsumentow, ktorzy coraz bardziej zwracajg uwage na zréwnowazony rozwdj i minimalizacje
odpaddéw. Kluczowym wyzwaniem jest rowniez rosngca inflacja i zwigzany z nig wzrost
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kosztow produkcji, cen energii oraz transportu. Firmy muszg dostosowac sie do nowych
realiow handlu elektronicznego, ktory zyskat na znaczeniu w czasie pandemii.

W zwigzku z tym, aby skutecznie konkurowac na rynkach miedzynarodowych, firmy muszg
skupi¢ sie na innowacjach produktowych, zwtaszcza w zakresie zrbwnowazonego rozwoju
i etyki produkcji. Wdrozenie ekologicznych rozwigzan, takich jak opakowania
biodegradowalne i optymalizacja zuzycia energii, moze nie tylko zwiekszy¢ konkurencyjnosg,
ale réwniez poprawic¢ wizerunek marki. Waznym elementem jest réwniez dostosowanie sie do
lokalnych regulacji dotyczacych bezpieczenstwa zywnosci, etykietowania oraz zarzgdzania
tancuchem dostaw.

Ostatecznie, przedsiebiorcy powinni nieustannie monitorowac zmieniajgce sie preferencje
konsumentow oraz wdraza¢ nowoczesne technologie, aby zwiekszy¢ swojg efektywnosc
i odpowiedzie¢ na wyzwania globalnego rynku.

Na kolejnej stronie zaproponowano zbioér 8 krokéw, ktére warto przeanalizowac decydujac sie
na eksport wyrobu spozywczego.
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Co powinien zrobic¢ polski producent, ktéry chce
eksportowac swoj wyrob spozywczy?

Polski producent, ktory chce eksportowad swoj wyrdb powinien podjg¢ pewne kroki wczesniej,
aby dobrze przygotowac sie do planowanej ekspansji zagranicznej i zapewnic¢ sobie skuteczny
i zgodny z prawem start, m.in.:

1. Przeprowadzi¢ badanie rynku docelowego

a) Przeanalizowa¢ popyt, aby zrozumie¢, czy na rynku docelowym istnieje
zapotrzebowanie na dany produkt.

b) Zbadac kulture i preferencje konsumentéow, w tym jakie sg preferencje smakowe
i zwyczaje zywieniowe w danym kraju.

c) Zweryfikowa¢ otoczenie biznesowe, czyli sprawdzi¢ konkurencje i ceny produktow
podobnych.

2. Dostosowac produkt do wymogow prawnych i norm jakosci, zwracajac uwage na:

a) Przepisy sanitarno-epidemiologiczne, poniewaz kazdy kraj ma swoje specyficzne
normy dotyczgce produkcji i obrotu zywnoscig. W zaleznosci od rynku, nalezy spetnic¢
rézne standardy (np. FDA w USA, EFSA w Unii Europejskiej).

b) Certyfikaty jakosci i bezpieczehstwa, poniewaz w niektérych krajach wymagane
sg dodatkowe certyfikaty, np. HACCP, ISO 22000, koszernos¢, halal itp.

c) Skiad i etykietowanie, poniewaz etykiety muszg by¢ zgodne z przepisami kraju
docelowego (m.in. informacje o wartosciach odzywczych, sktadnikach, alergenach
oraz daty przydatnosci do spozycia).

3. Uzyskac odpowiednie zezwolenia i certyfikaty

a) Zarejestrowa¢ swoj produkt, gdy jest to wymagane przepisami prawa
przed wprowadzeniem go do obrotu na rynku docelowym.

b) Uzyskac zezwolenia eksportowe, poniewaz niektére produkty wymagajg specjalnych
zezwolen od organéw celnych Ilub inspekcji sanitarnej (np. weterynaryjnych
dla produktéw pochodzenia zwierzecego).

4. Zaplanowac i zorganizowac transport i logistyke, w tym:

a) Transport miedzynarodowy, poniewaz istotne jest zapewnienie, ze produkt bedzie
odpowiednio transportowany, zgodnie z normami dotyczgcymi temperatury,
wilgotnosci czy ochrony przed uszkodzeniami.

b) Opakowanie, ktore musi by¢ dostosowane do dtugich tras, a takze do wymogow kraju
docelowego, np. w kontekscie recyklingu.

c) Ctaitaryfy, poprzez zaznajomienie sie z przepisami dotyczgcymi optat celnych i taryf
handlowych obowigzujgcych w kraju docelowym.

5. Znalez¢ partnerdw biznesowych, w tym m.in.:

a) Do roli dystrybutoréw i importeréw warto poszukac lokalnych partneréw, ktérzy znajg
rynek i bedg mogli efektywnie wprowadza¢ produkt na poétki sklepowe.

b) Targi i misje gospodarcze mogg pomoéc w znalezieniu partnera i nawigzaniu
wspotpracy, warto wiec bra¢ w ich udziat, szczegblnie w wydarzeniach stricte
branzowych lub o ugruntowanej pozycji.
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6. Wdrozy¢ zabezpieczenie finansowe, w tym:

a) Mozliwosci finansowania eksportu - warto rozwazy¢ opcje finansowania przez banki,
takie jak kredyty eksportowe, lub skorzysta¢ z programow wspierajgcych eksport,
np. oferowanych przez KUKE (Korporacja Ubezpieczen Kredytéw Eksportowych).

b) Ubezpieczy¢ sie, szczegblnie w kontekScie zabezpieczenia transportu i ryzyka
zwigzanego z ptatnosciami przez kontrahenta zagranicznego (np. ubezpieczenie
naleznosci eksportowych).

7. Podja¢ dziatania promocyjne i marketingowe

a) Marketing na rynku docelowym powinien bazowa¢ na strategii marketingowej
dostosowanej do kultury i mediéw uzywanych przez konsumentéw w danym kraju.

b) Swiadomie inwestowa¢ w budowanie rozpoznawalnosci marki i reputacji na nowym
rynku.

8. Warto przemysle¢ mozliwosci uzyskania wsparcia instytucjonalnego:

a) PAIH (Polska Agencja Inwestycji i Handlu) moze poméc w nawigzaniu kontaktow
oraz dostarczy¢ informacje o specyfice rynkow.

b) Lokalne izby handlowe mogg pomoc w kontakcie z lokalnymi partnerami i wspierac
w procedurach formalnych.

c) Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi moze zapewnic wsparcie i dostep do programow
promujacych eksport w przypadku produktéw rolnych i spozywczych.

Eksport produktéw spozywczych wymaga szczegolnej dbatosci o jakos¢, bezpieczehstwo
i dostosowanie do lokalnych wymogow, ale odpowiednie przygotowanie i wsparcie moze
przynies¢ wymierne korzysci.
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Dodatkowe informacje

Ponizej przedstawiony jest zbidr istotnych instytucji oraz portali, ktére dostarczaja
szczegbtowych informacji na temat handlu zagranicznego. Materiaty te sg cenne nie tylko dla
eksporteréw, aletakze dla wszystkich zainteresowanych miedzynarodowg wymiang
handlowa.

>

Polska Agencja Inwestycji i Handlu - Jako pierwszy punkt kontaktowy dla eksporteréw
i inwestorow dziatajgcych na kilkudziesieciu rynkach na S$wiecie, oferuje bezptatne
doradztwo w zakresie rozwoju i promocji polskiej przedsiebiorczosci.

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci - Celem Agencji jest realizacja programow
wspierajgcych rozwdj gospodarki, szczegdlnie w zakresie innowacji i badan w matych
i Srednich przedsiebiorstwach (MSP). Dziata na rzecz rozwoju regionalnego, zwiekszenia
eksportu, rozwoju zasobdw ludzkich oraz wdrazania nowych technologii w dziatalnosci
gospodarczej.

Enterprise Europe Network - EEN (Enterprise Europe Network) utatwia znalezienie
zagranicznych partneréw technologicznych i biznesowych, oferujgc baze profili firm
zponad 60 krajéw. Przedsiebiorcy mogg stworzy¢ wiasny profil, ktéry bedzie
dystrybuowany wsréd potencjalnych partneréw z wybranych rynkéw.

Podlaskie Centrum Eksportera - portal oferuje rzetelng wiedze na temat eksportu.
Obejmuje analizy branzowe, raporty o rynkach zagranicznych, informacje o wspotpracy
miedzynarodowej oraz porady dotyczgce planowania i realizacji dziatah eksportowych.
Trade.gov.pl - Portal stanowi wszechstronne Zrédto informacji dla polskich
przedsiebiorcéw zainteresowanych eksportem oraz dla zagranicznych inwestoréw
poszukujgcych partneréw biznesowych w Polsce. Oferuje zasoby dotyczgce zaréwno
eksportu towardw, jak i ustug, wspierajac rozwdj miedzynarodowej wspotpracy
gospodarczej.

Access2Markets - Portal dla eksporteréw i importeréw z Unii Europejskiej to zrodto
informacji o taryfach, podatkach, cet oraz wymaganiach dotyczacych produktow.
Umozliwia dostep do danych o barierach handlowych w krajach UE i ponad 130 rynkach
na Swiecie, wspierajgc przedsiebiorstwa w obrocie miedzynarodowym i zwiekszajgc ich
konkurencyjnos$¢ na globalnym rynku.

KUKE - Eksperci w obszarze ubezpieczania wymiany handlowej i jej finansowania, oferujg
rozwigzania takie jak ubezpieczenia naleznosci, gwarancje ubezpieczeniowe
oraz faktoring.

Baza Danych Banku Swiatowego - To obszerny zbiér danych dotyczacych niemal kazdego
aspektu zycia gospodarczo-spotecznego w wiekszosSci krajow na Swiecie. Baza zawiera
zestawienia opracowanych wskaznikow, mikrodane oraz dane geoprzestrzenne,
co umozliwia szczego6towg analize réznych zjawisk i trendow.

Baza TARIC - System prowadzony przez Dyrekcje Generalng Podatkéw i Unii Celnej,
zawierajacy informacje dotyczgce taryf celnych oraz obowigzujgcego w Unii Europejskiej
prawodawstwa handlowego.

Biznes.gov.pl - Serwis informacyjno-ustugowy dla przedsiebiorcéw, oferujgcy informacje
o wymogach prawnych zwigzanych z handlem zagranicznym i prowadzeniem dziatalnosci
transgranicznej. Uzytkownicy moga rowniez sktada¢ wnioski w konkretnej sprawie.

Strona 37 z43


https://www.paih.gov.pl/
https://www.parp.gov.pl/
https://een.ec.europa.eu/
https://centrumeksportera.pl/
https://www.trade.gov.pl/
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/pl/home
https://kuke.com.pl/
https://data.worldbank.org/
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp
https://www.biznes.gov.pl/pl

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez - ‘ %’f
dla Podlaskiego Polska Unie Europejsk p
s L1 § Ewopelsia NI

CIA: The World Factbook - Strona oferuje podstawowe informacje o historii, ludnosci,
administracji, gospodarce, energii, geografii, komunikacji, transporcie, wojsku
oraz kwestiach ponadnarodowych dla 267 podmiotéw na Swiecie.

Country Risk Map - Strona przedstawia ekonomiczne ratingi 120 krajow, pomagajac
firmom w identyfikacji mozliwosci handlowych na miedzynarodowej arenie. Portal
zawiera takze oceny ryzyka braku ptatnosci przez przedsiebiorstwa z poszczegélnych
krajow.

Dyrektoriat Generalny ds Handlu Komisji Europejskiej (DG Trade) - Portal Komisji
Europejskiej dedykowany jest tematykg handlu miedzy Unig Europejskg a innymi
panstwami na swiecie.

ePing SPS & TBT - Narzedzie Swiatowej Organizacji Handlu (WTO) umozliwia
przedsiebiorstwom i administracji Sledzenie notyfikacji krajow w zakresie regulacji
dotyczacych srodkéw sanitarnych i fitosanitarnych (SPS) oraz wymogdw technicznych
(TBT). Pomaga réwniez w monitorowaniu handlowych spraw spornych.

Eurostat - Portal Europejskiego Urzedu Statystycznego, oferujgcy dane statystyczne
do poréwnan miedzy krajami i regionami UE, w tym statystyki wymiany handlowej.
Internetowa Baza Traktatowa MSZ - Baza umdéw miedzynarodowych, ktorych strong jest
Polska, zawierajgca dokumenty dotyczgce handlu, inwestycji i wspdtpracy gospodarcze;.
ITC Export Potential Map - Mapa potencjatu eksportowego ponad 4 300 produktéw w 226
rynkach, oferujgca dane o popycie, warunkach dostepu oraz powigzaniach handlowych.
ITC Trade Map - Informacje o wymianie handlowej wiekszosci gospodarek Swiata,
przedstawione wedtug branz oraz w formie wizualizacji, jak mapy gospodarcze.
Klasyfikacja celna HS - Zharmonizowany System Klasyfikacji Celnej, uzywany
w miedzynarodowej statystyce handlowej, z kodami opracowanymi przez Swiatowg
Organizacje Celng (WCO).

Portal Unii Europejskiej - prowadzenie firmy w UE - Informacje dotyczace prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej w UE, obejmujgce podatki, import, eksport, wsparcie finansowe
i prawa konsumentow.

Portal Your Europe - Kompleksowy przewodnik dla obywateli UE i firm, opisujacy prawa
i obowigzki w obszarze UE w kontekscie migracji, pracy, prowadzenia firmy i innych kwestii
Punkt Kontaktowy ds. Produktéw - Oferuje informacje na temat wzajemnego uznawania
towarow w UE oraz polskich przepiséw technicznych dotyczgcych wprowadzenia towardw
na rynek, w tym wymogdw uzyskania zezwolen.

Serwis Taryfy Celnej ISZTAR4 - Gromadzi dane o taryfach celnych z systemu TARIC
oraz inne istotne informacje dla eksporteréw. Oferuje kalkulator taryfowy do obliczania
naleznosci celnych i podatkdéw zwigzanych z handlem zagranicznym.

Umowy o wolnym handlu Unii Europejskiej - Baza uméw handlowych, w ktérych strong
jest UE. Zawiera informacje o zasadach wymiany handlowej z rynkami oraz dane
statystyczne dotyczgce handlu.

World Customs Organization Trade Tools - Baza narzedzi handlowych Swiatowej
Organizacji Celnej, wspierajgca klasyfikacje towardw oraz ustalanie taryf celnych. Zawiera
informacje o regutach pochodzenia i wyceny celnej.
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